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 JAKDZIALA WYSZUKIWARKA INTERNETOWA?
S

Przeszukiwanie i indeksowanie

Wyszukiwarka robi 4 rzeczy: przeszukuje witryny internetowe, Wyszukiwarka przeszukuje i
. . . . P P indeksuje miliardy dokumentéw,
tworzy z nich indeks, oblicza ranking na podstawie ich trafnoS$ci e e

dla danego zapytania, a na koniec wySwietla wyniki. o

Udzielanie odpowiedzi

Udzielanie odpowiedzi na zapytania
uzytkownikéw, najczesciej w formie

wykazu stron.
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Wyobraz sobie WWW jako sie¢ przystankéow w wielkomiejskim systemie
metra.

Kazdy przystanek to pojedynczy dokument (najczesciej podstrona witryny internetowej, ale
czasem tez PDF, JPG lub inny plik). Wyszukiwarka chce poznac cate miasto i “zaliczy¢" wszystkie
przystanki. Miedzy przystankami podrézuje wzdtuz linkow.

"Linki lgczq wszystkie istniejqce w internecie strony."

(A przynajmniej wszystkie strony, do ktorych dotrze¢ moga wyszukiwarki.) Robot wyszukiwarki,
podazajac wzdtuz linkow, jest w stanie odwiedzi¢ miliardy powigzanych nimi dokumentow.

Kod kazdego znalezionego w ten sposob dokumentu zostaje zanalizowany, a jego wybrane
elementy zapisane na przepastnych dyskach twardych wyszukiwarki. Dzigki temu mozliwe
bedzie szybkie odszukanie dokumentu, ktory bedzie pasowat do zapytania. Aby pomiescic
ogrom tresci z miliardéw stron i uczynic je wszystkie dostepnymi w mniej niz sekunde,
wyszukiwarki zbudowaty ogromne centra danych w réznych miejscach swiata.

Kazde takie centrum to tysigce serwerow, przetwarzajace niewyobrazalne ilosci informacji. W
koncu uzytkownik oczekuje natychmiastowej odpowiedzi, nawet 3-4 sekundowe opoznienie
moze spowodowac jego niezadowolenie. Wyszukiwarki ciezko wiec pracuja, by udziela¢
odpowiedzi tak szybko, jak to mozliwe.



Kazde zapytanie wydane przez uzytkownika wymaga od wyszukiwarki przeszukania sktadajacego
sie z miliardow dokumentow korpusu w celu wykonania dwdch akcji: po pierwsze, zwroci¢
wytacznie wyniki pasujace do zapytania i po drugie, pouktadac je w kolejnosci od
najtrafniejszego (lub najwazniejszego). Wtasnie dlatego optymalizacja witryny pod
wyszukiwarki (SEO) polega na uczynieniu jej "trafng" i "wazng".

Obecnos¢ na stronie stow z zapytania nie wystarczy, by wyszukiwarka uznata ja za "trafng” i
wyeksponowata w wynikach. Fakt, wystarczato to pierwszym wyszukiwarkom, przez co
zwracane wyniki byty stabej jakosci. W toku kolejnych ulepszen wyszukiwarkowym inzynierom
udato sie jednak wynalez¢ lepsze sposoby dostarczania szukajacym wartosciowych wynikow.
Dzisiejsze wyszukiwarki kieruja sie setkami czynnikow; wiele z nich oméwimy w niniejszym
Podreczniku.
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"Waznosé" witryny jest réownie trudna do zmierzenia jak "trafnosé”, ale
wyszukiwarki robiq, co w ich mocy.

Najwieksze wyszukiwarki utozsamiajg obecnie waznos¢ z popularnoscia - im popularniejsza
witryna, podstrona lub dokument, tym zapewne bardziej wartosciowe zawiera informacje.
Zatozenie to okazuje sie dziata¢ w praktyce.

Popularnosc i trafnos¢ nie sa oczywiscie ustalane recznie (i cate szczescie, analiza miliardow
dokumentéw wymagataby zatrudnienia catej populacji Ziemi). Zamiast ludzi robia to algorytmy
(réwnania matematyczne); to one oddzielaja ziarno od plew, dalej, to one sortuja ziarno
wedtug smacznosci (lub wedle jakiegokolwiek innego kryterium, jakim rolnicy oceniaja wartosc
ziarna). Algorytmy te czesto sktadaja sie z setek elementdw, nazywamy je czynnikami
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Najwyrazniej wyszukiwarka uznata, ze

rankingowymi (ang. “ranking factors"). Zainteresowani moga zajrze¢ do przygotowanego przez witryna Uniwersytetu Stanowego Ohio
SEOmoz raportu o czynnikach rankingowych - Search Engine Ranking Factors. Jjest wazniejsza 1 trafniejsza dla

zapytania "universities" od witryny
Uniwersytetu Harvarda.


http://www.seomoz.org/article/search-ranking-factors

Jak osiagnac sukces w pozycjonowaniu? Y!

Skad wiedza to inni pozycjonerzy?

Skomplikowane algorytmy wyszukiwarek na pierwszy rzut oka robig wrazenie
nieprzeniknionych, na szczescie ich wtasciciele udzielaja pewnych porad, jak osiagnac lepsze
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pozycje i przyciagna¢ wiecej ruchu. Ponizej podstawowe, podawane przez wtascicieli @

wyszukiwarek, informacje o optymalizacji i dobrych praktykach:

INFORMACJE ZAWARTE WE
WSKAZOWKACH DLA
WEBMASTEROW YAHOO!

Wiele czynnikéw decyduje o tym, czy dana witryna pojawi sie w
wynikach wyszukiwania i na jakim miejscu.

Owe czynniki to m.in.:

Liczba innych witryn linkujqcych do witryny
Tres¢ witryny

Aktualizacje indeksow

Testowanie zmian w algorytmie wyszukiwarki
Pojawienie sie w indeksie nowych witryn

Zmiany w algorytmie wyszukiwania i inne czynniki

INFORMACJE ZAWARTE WE
WSKAZOWKACH DLA
WEBMASTEROW BING

Dla poprawy rankingu witryny w wynikach wyszukiwania
inzynierowie Binga zalecaja nastepujace dziatania:

W tekstach widocznych na stronie uzywaj stow, o ktore
szukajqcy mogq pytac¢ wyszukiwarke.

Skroc¢ wszystkie podstrony do rozsqdnych rozmiaréw. Zalecamy
jeden temat na strone. Podstrony HTML nie powinny by¢
wieksze niz 150 kB (nie liczgc zdjec).

Upewnij sie, ze do witryny prowadzi co najmniej jeden
statyczny link tekstowy.

Jesli chcesz, by tekst zostat zaindeksowany, nie publikuj go w
formie grafiki. Na przyktad, jesli chcesz zaindeksowac¢ nazwe
swojej firmy lub jej adres, upewnij sie, ze nie jest on
wyswietlany wewnqtrz logo firmy.

INFORMACJE ZAWARTE WE
WSKAZOWKACH DLA
WEBMASTEROW GOOGLE

Dla lepszych pozycji witryny w wyszukiwarkach, Google zaleca:

Budowac witryny z myslg o uzytkownikach, nie wyszukiwarkach.



Nie oszukuj uzytkownikow, ani nie przedstawiaj wyszukiwarkom
innych tresci niz uzytkownikom (tzw. cloaking).

Zbuduj witryne o przejrzystej hierarchii. Postuguj sie linkami
tekstowymi. Do kazdej witryny prowadzi¢ powinien co najmniej
jeden statyczny link tekstowy.

Tworz przydatng, bogatq w informacje witryne; dbaj, by
podstrony jasno i precyzyjnie oddawaty jej tematyke. Upewnij
sie, ze elementy i atrybuty alt zawierajq precyzyjne opisy.

Pilnuj, by Zadna z podstron nie zawierata wiecej niz 100 linkéw.

Chcecesz mi powiedzieé, Ze to dopiero wierzcholek wyszukiwarkowej

gory lodowej, a przede mnq jeszcze cale mnéstwo wiedzy?

Ale nie obawiaj sie, kolego pozycjonerze!

Przez 12 lat istnienia wyszukiwarek, pozycjonerzy znalezli
sposoby na odkrycie tajemnic algorytmoéow. Wiemy calkiem sporo
o tym, jak wyszukiwarki oceniaja witryny, dzieki czemu mozemy
umieszczaé witryny swoich klientéw na wyzszych pozycjach.

Co ciekawe, wyszukiwarki w istocie wspieraja pozycjonerow w ich wysitkach, chociaz niezbyt
to nagtasniaja. Konferencje o marketingu w wyszukiwarkach, takie jak Search Marketing Expo,
WebMasterWorld, Search Engine Strategies czy seminaria SEOmoz.org przyciagaja inzynierow i

menedzerow wszystkich gtownych wyszukiwarek. Przedstawiciele wyszukiwarek pomagaja tez
pozycjonerom, udzielajac sie czasem na blogach, forach i grupach dyskusyjnych.




Nie ma chyba lepszego narzedzia dla badacza algorytméw niz wolnos¢ korzystania z wyszukiwarek w celu przeprowadzania

eksperymentow, testow i wypatrywania zaleznosci. Znaczgcg czes¢ wiedzy o dziataniu wyszukiwarek uzyskaliSmy wiasnie w toku

powtarzanych wielokrotnie, czestokro¢ zmudnych testow.

1. Zarejestruj nowq, nonsensownq domene (np. ishkabibbell.com) . Sledz, co wyszukiwarki robiq z twojq witryng, zapisuj pozycje
poszczeg6lnych podstron w wynikach wyszukiwania
2. Stworz w niej wiele podstron, z ktérych kazda dotyczy¢ bedzie
czegos réwnie nonsensownego (np. yoogewagally) . Nieznacznie réznicuj identyczne podstrony, by ustali¢, jakie
czynniki pchajq jeden wariant podstrony ponad lub ponizej
3. Eksperymentuj z lokalizacjq stéw na podstronach, z drugiego
formatowaniem, uzyciem stow kluczowych, strukturq linkéw
tak, by uczyni¢ wszystkie podstrony identyczne, z wyjatkiem . Odnotuj metody, ktore wydajq sig skuteczne i przetestuj je
pojedynczej réznicy raz jeszcze na nowej domenie, z nowymi stowami kluczowymi.
Jesli kolejne testy bedq dawac podobne wyniki,
4. Nainnych, zaindeksowanych juz witrynach, czesto prawdopodobnie odkrytes fragment algorytmu.

odwiedzanych przez roboty, zamies¢ linka do twojej nowej
domeny

PRZYKLADOWY, "SZYBKI" TEST

Przyjelismy hipoteze, ze linki znajdujace sie wyzej w kodzie podstrony przenosza wiecej mocy
niz linki znajdujace sie nizej. Nastepnie udowodnilismy to tworzac pod bzdurna domeng
witryne linkujaca do trzech podstron, przy czym na kazdej z nich doktadnie jeden raz
wystepowato to samo nonsensowne stowo. Kiedy roboty przeszukaty owe podstrony, okazato sie,
ze ta z nich, do ktorej linkowalismy odnosnikiem znajdujacym sie najwyzej w kodzie strony
domowej, zajeta pierwsze miejsce w wynikach wyszukiwania.

DOMAIN

Page name
Page name
Page name

Oczywiscie testy nie sq jedynym zrédlem wiedzy

Dostepne sa tez metody "biatego wywiadu", polegajace na przeszukiwaniu wnioskow
patentowych ztozonych przez wyszukiwarki w amerykanskim biurze patentowym.
Prawdopodobnie najbardziej znanym z takich wnioskow jest wniosek ztozony przez zatozycieli
Google jeszcze z ich stanfordzkich akademikow w 1998 roku, dokumentujacy algorytm
PageRank, ztozony pod numerem 6285999. Oryginalna poswiecona algorytmowi dysertacja -
Anatomy of a Large-Scale Hypertextual Web Search Engine - takze byta przedmiotem
dogtebnych badan, co przyniosto sporo cennych wnioskow. Uspokajamy stabych matematykow.
Chociaz réownania algorytmu sa naukowo ciekawe, to wiekszos¢ nawet najlepszych specjalistow
SEO nie spieszy sie z ich poznawaniem - nie jest to bowiem potrzebne w praktyce pracy
pozycjonera.

DOMAIN

Page link
Page link
Page link

Dzieki analizie patentow i licznym testom, spoteczno$é¢ SEO
poznala podstawy dzialania wyszukiwarek i najwazniejsze
elementy niezbedne przy tworzeniu witryn osiggajacych wysokie
pozycje i obfity ruch.

Owe zasady, wylozone mozliwie jasno i zwiezle, bedq tresciq reszty
niniejszego Podrecznika. Zapraszamy do lektury!
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http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?patentnumber=6285999
http://infolab.stanford.edu/~backrub/google.html

 JAKLUDZIE KORZYSTAJAZ WYSZUKIWAREK?
N

Dobry specjalista SEO musi umie¢ spojrze¢ na korzystanie z

wyszukiwarki oczami klientow. Kiedy nauczysz sie patrze¢ na
wyszukiwarki oczami najpierw przecietnego internauty, pozniej Sposob korzystania z wyszukiwarek
zmienia sie na przestrzeni lat, ale ogolne

pozadanego przez ciebie klienta, z latwoscia do niego dotrzesz i Sasady posasiaja| raceej niszmisnne,

go zatrzymasz. Ponizej znajdziesz kolejne elementy
procesu korzystania z wyszukiwarki:

1. Chcesz pozna¢ odpowiedz, rozwiazanie,
informacje.

2. Przektadasz te potrzebe na ciag stow i fraz,

PP . . . . . . . . znanych jako “zapytanie”.
Jesli finatem tej procedury jest pomyslna realizacja zadania, z ktorym klient przyszedt do

wyszukiwarki, w jego gtowie powstaje pozytywne wrazenie, zarowno na temat wyszukiwarki,
jak i witryny docelowej. Wyszukiwanie jest jednym z najczesciej wykonywanych w internecie
dziatan. Np. wedtug badan Pew Internet & American Life Project z grudnia 2005, 90% mezczyzn-
internautow i 91% kobiet-internautow korzystato z wyszukiwarki. 42% tych mezczyzn i 39%
kobiet deklarowato korzystanie z wyszukiwarki codziennie, a 85% internautow obu ptci

I : . i: 3. Wysytasz to zapytanie do wyszukiwarki.
zadeklarowato znalezienie poszukiwanych informacji. SRUAERES WD ZEI S (0 DAl AE

4. Przegladasz otrzymane wyniki.
5. Klikasz ktorys z nich.

6. Pobieznie szukasz odpowiedzi lub linka do niej.



7. W razie niepowodzenia wracasz do wynikéw

wyszukiwania i szukasz kolejnego linka albo...

8. ...Wydajesz kolejne, poprawione zapytanie.

Szerokie spojrzenie na ciekawe dane

Ogoélne spojrzenie na sposoby korzystania z wyszukiwarek przynosi mnogosc interesujacych
danych pochodzacych z réznych zrodet. Wybralismy tylko najnowsze, najtrafniejsze i
najwartosciowsze z nich, nie tylko po to, by przedstawi¢ sposoby uzywania wyszukiwarek, ale
takze by udowodnic ich potege (co, jak podejrzewamy, wiekszos¢ z czytelnikow niniejszego
Podrecznika bedzie musiata wytozy¢ swoim szefom):

Badanie przeprowadzone przez comScore w kwietniu Raport z sierpnia 2008 przygotowany przez Pew
2010 wykazalo, ze: Internet przyniost informacje, ze:
Liderem amerykariskiego rynku wyszukiwania jest Google, ktory Odsetek internautow, ktorzy uzywajq wyszukiwarek na co dzien
obstuzyt 64,4% wszystkich zapytan, kolejne miejsca zajmujq stale rosnie z poziomu ok. 's w 2002 roku do blisko potowy
natomiast Yahoo! (17,7%) i Microsoft (11,8%). (49%) teraz.
W kwietniu Amerykanie wydali 15,5 miliarda zapytar do Internautéw regularnie uzywajqcych wyszukiwarki jest wiec juz
wyszukiwarek, nieco wiecej niz w marcu. Do Google trafito ok. prawie tylu, ilu internautoéw regularnie uzywajgcych wciqz
10 miliardow zapytan, do Yahoo! 2,8 miliarda, a do Microsoftu najwiekszego internetowego pozeracza czasu - emaila, z
- 1,8 miliarda. Ask obstuzyt ich 574 miliony, a AOL 371 ktérego codziennie korzysta 60% internautow.
milionow.
ZOBACZ OMLINE
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Z raportu firmy EightFoldLogic (Enquisite, 2009,
W lipcu 2009 firma badawcza Forrester donosi w USA) wynika, ze:
raporcie:

Google wystat w internet 78,43% ruchu,
Rynek marketingu internetowego bedzie wart w 2014 roku ok.

, 0,
55 miliardéw dolarow, Yahoo! wystat 9,73% ruchu,

i i 0/
Bedzie to stanowic 21% wszystkich wydatkéw marketingowych. a Bing odpowiada za 7,86% ruchu.
ZGBACZ ONLINE
ZOBACZ ONLINE
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W 2007 roku firmy Webvisible oraz Nielsen wydaly Z danych portalu Yahoo! za 2007 rok wynika, ze:

raport o wyszukiwaniu lokalnym, ktory stwierdzat

Jort reklama internetowa generuje w offline’owych sklepach
m.in. ze:

sprzedaz w stosunku 6:1 do sklepow internetowych.
74% respondentdéw uzyto wyszukiwarki do znalezienia lokalnego
biznesu, 65% respondentow skorzystato w tym samym celu z
ksiqzki telefoniczniej (yellow pages), 50% uzyto internetowego
serwisu yellow pages, a 44% zadowolito sie ogtoszeniem Z0BACZ ONLINE
znalezionym w tradycyjnej gazecie.

Na kazde 16 dolaréw wydanych offline przypada wiec 1 dolar
wydany w internecie.

[

OBACZ PDF

86% przebadanych zadeklarowato, ze uzyli internetu do
Z danych o zapytaniach internautéw, ktore wyciekly

znalezienia lokalnej firmy (rok wczesniej, w 2006, podobnq . . A
z portalu AOL, mozna wywnioskowaé, ze:

deklaracje ztozyto jedynie 70% badanych).
Witryny zajmujqce pierwsze miejsce w wynikach wyszukiwania

o . . .
80% badanych szukato w internecie produktu lub ustugi, a przyjmujq 42,25% ruchu z tych wynikéw.

nastepnie dokonato zakupu offline w lokalnej firmie.


http://comscore.com/Press_Events/Press_Releases/2010/5/comScore_Releases_April_2010_U.S._Search_Engine_Rankings
http://www.slideshare.net/thewoffordgroup/forresterinteractive-marketing-projections
http://www.pewinternet.org/Media-Mentions/2008/SearchEngine-Use-Skyrockets-Nears-EMail-Levels.aspx
http://www.eightfoldlogic.com/blog/2009/12/search-engine-market-share-by-click-through-activity-december-2009/
http://searchengineland.com/070801-065632.php
http://www.ysmblog.com/blog/wp-content/uploads/2007/07/research-online-buy-offline.pdf

Witryny z miejsc drugich przyjmujq 11,94% ruchu, z trzecich
8,47%, z czwartych 6,05%, a z pozostatych ponizej 5% ruchu.

Strony z pierwszej dziesiqtki dostajq tqcznie 89,71% ruchu,
druga dziesiqtka (pokazywana standardowo na drugiej stronie
wynikow), dostaje 4,37% ruchu, trzecia - 2,42%, piqgta - 1,07%
ruchu. Witryny z kolejnych stron wynikow dostajq mniej niz 1%
klikniec.

FOBACE OMLINE

ZOBACZ ONLINE
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To badanie pokanuje, jak bardzo wnwaga szukajqeych kon-
centruje sie na pierwszych pozycjach i jak mocno ich wzrok

$ciqgaja pogrubione slowa kliuczowe, tytuly i opisy z wynikéw
organicznych w stosunku do linkéw sponsorowanych.

Wyniki przedstawionych powyzej badan sktaniaja do kilku istotnych
wnioskOw na temat wyszukiwania i marketingu w wyszukiwarkach.
W szczegblnosci ponizsze stwierdzenia mozemy uznac za relatywnie
pewne:

Wyszukiwarki sq bardzo, bardzo popularne. W USA korzysta z
nich prawie kazdy internauta, a takze miliardy ludzi w innych
czesciach swiata.

Dla uzyskania dobrej widocznosci witryny, trzeba umiescic jq
na jednym z czotowych miejsc w wynikach wyszukiwania.

Dobra pozycja w wyszukiwarce przynosi nie tylko znaczny
wzrost ruchu, ale takze wzrost autorytetu firmy i zaufania
klientow.

“Dla nas marketerow,
internet jako calosé,

a wyszukiwarki w szczegolnosei, sq bez
wgtpienia najwainiejszym
narzedziem pozyskiwania klientéow
i rozwijania biznesu, jakikolhviek
nie bylby zasieg tego biznesu,
Jjego wielkoséé, czy branza.”


http://www.enquiro.com/research/eyetrackingreport.asp
http://searchengineland.com/071011-110013.php
http://www.jimboykin.com/click-rate-for-top-10-search-results/
http://www.seomoz.org/blog/targeting-multiple-keywords-vs-singular-keyword-focus

'} -‘(KEI]NGWWYSZUKIWARKA(}IJEST KONIEGZNOSCIA?

Optymalizacja dla wyszukiwarek internetowych (oryg. Search
Engine Optimization, SEO) polega na uczynieniu przygotowanej
przez cztowieka witryny internetowej latwo uzywalng zar6wno
dla innych ludzi, jak i dla robotow wyszukiwarek. Ta czesé
Podrecznika opowie o kompromisach, na ktore musisz p6jsc,
chcac zadowolié obie strony.

Jedna z typowych pretensji, zglaszana réownie czesto przez menedzerow, co
przez inzynierow, brzmi mniej wiecej tak:

“Zaden rozsqdny inzynier nie zbudowatby wyszukiwarki uzalezniajqcej obecnos¢ witryny lub jej
dobre pozycje od spetnienia jakichs specjalnych kryteriow. Wystarczy by¢ troche tylko
rozgarnietym, by oczekiwac od wyszukiwarki oczywistosci, tj. ze bedzie potrafita przedrzec sie
przez dowolngq architekture witryny i zaindeksowac dowolngq ilos¢ dowolnie ztozonego lub
niedoskonatego kodu, a na koricu, pomimo trudnosci, i tak wyrzuci najlepsze mozliwe,
najtrafniejsze wyniki, a nie te, ktére byty specjalnie “optymalizowane” przez samozwariczych
“ekspertow”.

Ostro...

Poczatkowo, powyzsze argumenty moga wydawac ci sie niemozliwe do obalenia, ale im wiecej
szczegotow bedziesz potrafit wyjasni¢, im lepiej bedziesz rozumiat niuanse dziatania
wyszukiwarek, tym lepiej bedziesz radzi¢ sobie z tak nastawionymi adwersarzami.

Potréjne ograniczenia

Czego wyszukiwarki nie potrafiq

Wszystkie najwazniejsze wyszukiwarki oparte s3 o te same podstawowe zasady, ktore wyjasnilismy w
Rozdziale 1. Automaty zwane robotami wyszukiwarek przeszukuja sie¢ podazajac za linkami i indeksuja
zawartos¢ witryn w poteznych bazach danych. Niestety, wspotczesne technologie wyszukiwawcze nie
potrafig wszystkiego. Ograniczenia technologiczne powoduja problemy zaréwno w obszarze wtaczania
witryny do indeksu, jak i ustalania jej rankingu. Ponizej wymieniamy niektére z najpopularniejszych
problemoéw:

1. PROBLEMY Z INDEKSACJA

Wyszukiwarki nie potrafiq wypetnia¢ formularzy, zatem tresci
za nimi ukryte pozostanq niezaindeksowane.

2. JAKIMI SLtOWAMI SZUKAJA
KLIENCI?

Tresci na witrynie powinny operowac stownictwem, ktérego

Nieodpowiednia struktura linkéw wewnetrznych moze
przeszkodzic¢ wyszukiwarce w dotarciu do niektérych podstron
witryny. Moze sie tez zdarzy¢, ze podstrona zostanie
zaindeksowana, ale zostanie uznana za nieistotng i bedzie
odpowiednio stabo eksponowana w wynikach wyszukiwania.

Mogq wystapic problemy z indeksowaniem tresci wykonanej w

klienci uzywajq w wyszukiwarkach. Chodzi o sytuacje, w
ktorych witryna uzywa stowa “obuwie”, podczas gdy klienci
zwykli pytac wyszukiwarke o “buty”.

Warto zwrdci¢ uwage na roznice w pisowni, np. pizama kontra
pidzama, menedzer konta manager itd. W razie tego rodzaju
watpliwosci, sprawdz po prostu jakimi stowami szukajq twoi



technologii Flash, na ramkach, jako applety Javy, wtyczki, pliki klienci.
audio lub wideo.

Obsluga tresci nietekstowych

Tekst zakodowany inaczej niz w HTML jest niewidoczny dla
wyszukiwarek.

Moze to dotyczy¢ plikow Flash, obrazow, zdjec¢, wideo,
dzwiekdéw i tresci w pluginach.

3. DRZEWO PADAJACE W LESIE, W KTORYM
NIKOGO NIE MA, NIE WYDAJE DZWIEKU

To prawdopodobnie najwazniejsza wtasciwos¢ marketingu w wyszukiwarkach, jaka powinienes
pojac. Chocbys trzymat sie wiernie wszystkich zasad przyjaznego wyszukiwarkom budowania
witryny, jej zawartos¢ moze pozostac dla wyszukiwarek niewidoczna. Wynika to z
przedstawionych wczesniej zasad dziatania wspotczesnych wyszukiwarek, opierajacych sie na
mierzeniu trafnosci i waznosci witryn.

Niektorzy filozofowie powiadaja, ze drzewo padajace w lesie, w ktorym nikogo nie ma, nie
wydaje dzwieku; to swietna metafora swiata wyszukiwarek. Wyszukiwarki nie maja zadnych
wrodzonych umiejetnosci oceniania jakosci witryn i wynajdywania szczegoélnie dobrych
artykutow, obrazow, czy multimediow. Potrafig to tylko ludzie - odkryc, skomentowac i (teraz
najwazniejsze z punktu widzenia wyszukiwarek) zalinkowac. Z tych powodow swietne tresci nie
wystarczy stworzyc¢ - trzeba je wprowadzi¢ na rynek. Wyszukiwarki $wietnie radza sobie w
promowaniu dobrej tresci pochodzacej z popularnych witryn, ale nie potrafig same
wygenerowac popularnosci od zera - to zadanie wymaga interwencji utalentowanych e-
marketingowcow.
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10 linkow (utozonych wedtug rankingu), liczba kliknieé¢ w ktore zalezy od ich pozycji i zdolnosci do
przyciqgania szukajgcych. Poniewaz wyszukiwarka obdziela olbrzymim ruchem stosunkowo nieduzq
liczbe witryn mieszczqceych sie na pierwszej stronie wynikéw, zawsze istnie¢ bedzie finansowa

motywacja, by sie na tej pierwszej stronie znalezé. Niewazne jakie czynniki bedq decydowaé o
rankingu w przysztosci, witryny i stojqce za nimi firmy bedq walczyé ze sobq o ruch, korzysci
brandingowe i ptynqcy z tego wzrost sprzedazy.

Stale zmieniajacy sie krajobraz

W poczatkach marketingu w wyszukiwarkach, ktory przypadt na
potowe lat 90., praca pozycjonerow uptywata na recznym
zgtaszaniu witryn, manipulowaniu metatagiem keywords, upychaniu
w tekstach niezliczonej liczby stow kluczowych. W 2004 pozycje
witryny podwyzszato sie bombardowaniem wyszukiwarki mnogoscia
linkéw o jednolitym anchorze (“link bombing™), kupowaniem
zautomatyzowanego zasypywania blogéw spamerskimi
komentarzami z linkami oraz budowaniem farm linkéw. W 2010
pozycjonerzy wspieraja sie mediami spotecznosciowymi i
pozycjonowaniem tresci traktowanych jako “wertykalne”.

Nie wiadomo, jaka doktadnie bedzie przysztos¢ wyszukiwania,
zmiana jest w tej branzy jedyna rzecza stata. Z tego i innych
wspomnianych wyzej powodow, marketing w wyszukiwarkach
pozostanie niezbednym elementem diety dla wszystkich, ktorzy
chca liczy¢ sie w internecie. Witryny i poszczegélne podstrony
konkuruja o uwage i miejsce w wyszukiwarkach, a na rosnacym w
ten sposob ruchu i widocznosci najwiecej zyskuja najlepiej
zaznajomieni z SEO.
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PODSTAWY PRZYJAZNEGO WYSZUKIWARKOM
‘ ' BUDOWANIA | PROJEKTOWANIA WITRYN.

Z uwagi na techniczne ograniczenia, wyszukiwarki interpretuja
tre$¢ i ukladajg witryny w ranking w sposob niedoskonaty. W tym
rozdziale przedstawimy techniczne warunki budowania (lub
przebudowywania) witryn internetowych pod oczekiwania
zarowno wyszukiwarek, jak i uzytkownikéw. To wla$nie ten
rozdzial powiniene$ koniecznie podrzuci¢ do przeczytania swoim
programistom, architektom informacji i grafikom - bez

umiejetnosci tych ludzi nie zbudujesz przyjaznej wyszukiwarkom
witryny.

Tresci indeksowalne

Jesli twoja witryna ma znalez¢ sie w wyszukiwarkach, publikowane na niej tresci musza mie¢
forme tekstu zakodowanego w HTML. Obrazki, pliki Flash, applety Javy i inne tresci
nietekstowe pozostaja dla robotow wyszukiwarek niewidoczne, i to pomimo ciagtego rozwoju
technologii indeksowania. Najpewniejsza metoda zapewnienia tresciom widocznosci jest wiec
ujecie ich w zwyktym tekscie, zakodowanym w HTML. Jesli naprawde potrzebujesz czegos
wiecej niz tekst, istnieja mozliwosci “protezowania” bardziej ztozonych technologii, tak, by
byty cho¢ czesciowo zrozumiate dla wyszukiwarek:

1. Obrazki w formatach gif, jpg czy png moga by¢ opatrywane HTML-owym
atrybutem “alt”, w ktorym mozesz tekstowo opisa¢ ich zawartosc.

2. Przy pomocy kaskadowych arkuszy stylow (CSS) obrazki mozna takze wyswietlac
zamiennie z tekstem.

3. Tresci zapisane we Flashu lub Javie mozna powtorzy¢ w formie tekstowej.

4. Jesli tresci audio i wideo maja by¢ dostepne w wyszukiwarkach, powinny by¢
opatrzone transkrypcja tekstowa.

Niektore rzeczy warto sprawdzié¢ dwukrotnie

Wiekszos¢ witryn nie ma powaznych probleméw z indeksowalnymi tresciami, ale sprawdzi¢ nie
zawadzi. Mozesz zobaczy¢ swoja witryne “oczami” wyszukiwarki uzywajac cache’u Google’a lub



narzedzi typu SEO-browser.com, mozBar lub Yellowpipe.
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Zagladajac do cache’u Google’a zauwazysz, ze z punktu widzenia wyszukiwarek gtowna strona
JugglingPandas.com sktada sie wytacznie z linka do innej witryny. To bardzo zle, bo
wyszukiwarka nie moze oceni¢ trafnosci witryny.
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Tyle malp i tylko wiersz tekstu?

Tak sie staralem...

Coz... cache Google’a pokazuje, ze nasza strona to kawat jatowego nieuzytku. Nie zawiera
nawet tekstu informujacego, ze dotyczy Wojowniczych Matp. Zostata wykonana we Flashu od
poczatku do konca, co oznacza, ze wyszukiwarki nie moga zaindeksowac jej tresci lub chociaz
linkbw do poszczegolnych podstron.

Jesli jestes ciekaw, jakie doktadnie stowa i frazy wyszukiwarki widza na twojej witrynie,
skorzystaj z naszego zmyslnego narzedzia o nazwie “Term Extractor”, ktore wyswietli stowa i
frazy posortowane wedtug czestosci wystepowania. By upewni¢ sie, czy witryna rzeczywiscie
jest widoczna dla wyszukiwarek, warto skorzystac jeszcze z narzedzi takich jak SEO Browser.
Wyszukiwarki raczej nie wyeksponuja twojej witryny, jesli nie maja jej w bazie danych stow
kluczowych.




Widzialna dla wyszukiwarki struktura
linkéw

Zeby wyszukiwarka mogta umiesci¢ witryne w swoich przepastnych
indeksach stow kluczowych, musi najpierw widziec jej tres¢. Aby
moc przemierzy¢ podstrony witryny w poszukiwaniu tresci,
potrzebuje tez widocznych dla siebie drogowskazow, potaczen
miedzy podstronami - potrzebuje struktury linkow. Wiele witryn
bardzo sobie szkodzi robigc nieczytelne dla wyszukiwarek
wewnetrzne linkowanie, co z kolei negatywnie wptywa na ich
pozycje na stronach wynikéw. Problem zilustrowalisSmy ponizszym

schematem:

A B
STRONA
00gle GLOwNA N 0
EE. .
4 o2 o .
i 7 . . ‘L “ [
* A

[ v S L _: 2

W powyzszym przyktadzie robot Google dotart do podstrony “A”, na » 9

ktorej znalazt linki do podstron “B” i “E”. Jednoczesnie strony “C”
i “D”, cho¢ moga by¢ bardzo istotne, pozostaja niedostepne dla
robota, ktory nawet nie wie o ich istnieniu - nie prowadza do nich
zadne widoczne dla niego linki. Z punktu widzenia Google te
podstrony po prostu nie istnieja, chocby zawieraty doskonata tres¢,
chocby zawieraty odpowiednie stowa kluczowe. Jesli podstrona jest
niedostepna dla robotéw, wszystkie zwigzane z nig starania ida na
marne.

<a href="http://www.jonwye.com”>Pasy i paski recznie robione, firma Jon Wye</a>

Znacznik linka

am wskazupe link Widoczny tekst linka {anchor) Znacznik linka (zamyxajacy)

Znacznik (znaczniki bywajq nazywane tez tagami) “<a>” oznacza poczqtek linka. Znaczniki linkéw mogq zawieraé obrazki, tekst lub inne
obiekty, z ktorych wszystkie majq na stronie posta¢ klikalnego obszaru, przenoszqcego uzytkownika do innej strony. Warto$é atrybutu
“href” méwi przeglgdarce (i wyszukiwarkom) co to ma by¢ za strona (do jakiej strony kieruje link). W naszym przykladzie jest to URL
http://www jonwye.com. Nastepny w kolejnosci jest anchor linka, czyli jego widzialna na stronie postaé, opisujqca zwykle strone, do ktérej
link kieruje. Strona, do ktérej kieruje link z naszego przyktadu opisuje pasy i paski recznie robione na indywidualne zamoéwienie przez firme
rymarskq Jona Wye’a, stqd anchor linka brzmi “Pasy i paski recznie robione, firma Jon Wye”. Znacznik “</a>" zamyka linka, dzieki czemu
dalsza cze$é kodu nie bedzie przez przegladarke interpretowana jako jego element.

To najbardziej podstawowa forma linka - bezproblemowo rozumiana przez wyszukiwarki. Roboty wyszukiwarek z tatwosciq dodadzq go
do swojego grafu linkéw, uwzgledniq go przy zliczaniu PageRanku strony docelowej i podqzq za nim, by zaindeksowa¢ znajdujqcq sie tam
tresé.



Linki za formularzami

Formularze moga przybierac rézne postaci: od zwyktej listy
rozwijanej (oryg. “drop down menu’) do rozbudowanej ankiety. W
zadnym jednak przypadku robot wyszukiwarki nie uzyje przycisku
“wyslij”, a - w konsekwencji - nie natknie sie na wyswietlone
woweczas tresci i linki. Pozostang one niewidoczne dla
wyszukiwarek.

Linki w nieparsowalnym javascripcie

Jesli linkujesz przy pomocy Javascriptu, szybko zorientujesz sie, ze
wyszukiwarki nie podazaja za takimi linkami, a w najlepszym razie
przypisuja im nieduza wartos¢. Jesli na koncu takiego linka
znajduje sie strona, na pozycji ktorej ci zalezy, zamien go na
zwykty link napisany w HTML lub przynajmniej dodaj taki link obok
linka JS.

Linki prowadzace do podstron zablokowanych z
poziomu meta tagu robots lub pliku robots.txt

Meta tag robots oraz plik robots.txt umozliwiaja zablokowanie
robotom wyszukiwarek dostepu do wskazanych podstron. Wielu
webmasterow blokuje dostep “tym wrednym botom”, by po jakims
czasie ze zdziwieniem zorientowac sie, ze “nasza strona znikneta z
wyszukiwarki”.

Linki w ramkach i plywajqgcych ramkach

Technicznie rzecz biorac, linki znajdujace sie w ramkach (oryg.
“frames”) i ptywajacych ramkach (oryg. “iframes”) sa
indeksowalne, ale obie te technologie sprawiaja wyszukiwarkom
problemy. Jesli nie jestes specjalista rozumiejagcym od podszewki
jak wyszukiwarki indeksuja strony na ramkach i podazaja za
umieszczonymi tam linkami, trzymaj sie od tych technologii z
daleka.

Linki dostepne wylacznie przez wewnetrzngq
wyszukiwarke

To analogiczny problem do wspomnianego wyzej problemu z
linkami znajdujacymi sie “za formularzami”. Jest jednak na tyle
popularny, ze warto wspomnie¢ o nim osobno. Roboty nie beda
szukac tresci przez wewnetrzna wyszukiwarke, co skutkuje
nieindeksowaniem podstron dostepnych tylko ta metoda. Warto
zalinkowac do nich z innej, zaindeksowanej juz, podstrony.

Linki we flashu, javie i innych wtyczkach

Linki zamieszczone na naszej przyktadowej witrynie o zonglujacej
Pandzie doskonale ilustruja ten problem. Chociaz strona wymienia
wiele pand i linkuje do nich, linki te pozostaja nieczytelne dla
robotow.

Linki na stronach zawierajqcych setki lub tysiqce
linkéw

Wyszukiwarkom raczej nie zdarza sie przemierzac¢ wiecej niz 100
linkdw z danej podstrony. Dzigki temu luznemu ograniczeniu
wyszukiwarka zabezpiecza indeks przed spamem.

Jesli nie wpadniesz w zadnag z powyzszych pulapek, twoje linki

bedq bez przeszkod oprowadzacé roboty po tresciach twojej witryny.

Rel=nofollow uzywa sie w nastepujqcej sktadni:

<a href=http://www.seomoz.org rel="nofollow">Wredne gnojki!</a>

Specyfikacja HTML przewiduje dla linkdéw wiele réznych atrybutdw, ale wiekszos¢ z nich jest
przez wyszukiwarki ignorowana. Jednym z nielicznych - i bardzo waznych - wyjatkow jest
wtasnie rel="nofollow". Dodajac atrybut rel=nofollow méwimy wyszukiwarce, zeby nie
traktowata danego linka jako naszego "gtosu za" linkowana witryna. Atrybut nofollow miat
pierwotnie zaradzi¢ problemowi spamerskich komentarzy na blogach czy ksiegach gosci, ale z

biegiem czasu przeksztatcit sie w narzedzie informowania wyszukiwarek, by nie traktowaty
danego linka jako przekazujacego jakas wartos¢ (ktora normalnie zostataby przekazana).

Google traktuje linki nofollow jak tekst, a wiec tak, jakby link wcale nie istniat. Nie sa one
takze brane pod uwage przy formowaniu googlowego grafu wszystkich linkow w internecie.



Jak nofollow ksztattowal przepltyw PageRanku

w ramach starego algorytmu

[T link juice X/5
11§ Jplink juice X/5
[T QA Link juice X/5
T Blink juice X5
[T Wlink juice X/5

Podstrona majaca X mozliwego

do przekazania link juice

110 Wiink juice X/4 ﬁ
LINK B No Follow

TR ink juice X/4 ﬁ
LINK D link juice X/4

TR Link juice X/4 .

Podstrona majaca X mozliwego

do przekazania link juice

NOWY algorytm: nofollow inaczej
ksztattuje przeplyw PageRanku

[ W link juice X/5
LINK B No Follow

LlHH[: link juice X/5
N[TH B Link juice X/5
I[[[ W link juice X/5

Podstrona majaca X mozliwego

do przekazania link juice

Stosowanie stow kluczowych

Stowa kluczowe to w procesie wyszukiwania rzecz podstawowa - to
z nich buduje sie zapytania. Wtasciwie cata nauka o wyszukiwaniu
informacji (wtaczajac w to wyszukiwarki webowe takie jak Google)
opiera sie na stowach kluczowych. Stowa kluczowe sa podstawa
indeksow, w ktorych zapisywane sa tresci witryn internetowych.
Zamiast przechowywac 25 miliardéw podstron w jednej bazie
danych (ktéra bytaby wowczas gigantyczna), wyszukiwarki
postuguja sie milionami mniejszych baz danych, z ktorych kazda
stworzona jest wokot konkretnego stowa kluczowego lub frazy.
Dzieki temu siegniecie po potrzebna informacje zajmuje
wyszukiwarkom mniej niz sekunde.

Jesli chcesz, by twoja strone widzieli internauci pytajacy o “pies”,

dobrym posunieciem bedzie oczywiscie umiesci¢ to stowo w
widocznej dla wyszukiwarek czesci dokumentu (podstrony).

Dodanie wybranych linkéw atrybutu
nofollow przestalo "oszczedzac"

PageRank dla pozostalych linkéw
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Stowa kluczowe sa wszedzie

Nasze cele wyszukiwawcze takze sktadaja sie ze stow kluczowych,
a w konsekwencji i interakcje z wyszukiwarkami. Przyktadowy
schemat procesu wyszukiwania moze wyglada¢ mniej-wiecej tak:

Kiedy wydane zostanie zapytanie, wyszukiwarka zwraca
odpowiednie wyniki na podstawie stow kluczowych wprowadzonych
w okno wyszukiwania. Inne dane, takie jak kolejnos¢ stow w
zapytaniu ("porzeczkowy krzew" poréwnaj z "krzew porzeczkowy"),
pisownia, interpunkcja, wielkos¢ liter, dostarczaja wyszukiwarce
dodatkowych informacji, ktore pomoga jej znalez¢ nam wtasciwe
strony i utozy¢ je w stosownej kolejnosci.
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Mit gestosci stow kluczowych

Zawsze, kiedy mowi sie o "stowach kluczowych” i "wyszukiwarkach"
jednoczesnie, w koncu pas¢ musi pojecie "gestosci stow
kluczowych” (oryg. "keyword density”). To zupetne
nieporozumienie. Nie ma zadnych watpliwosci, ze gestos¢ stow
kluczowych nie ma w algorytmach wspotczesnych wyszukiwarek
znaczenia. Wyszukiwarki dysponuja znacznie efektywniejszymi
metodami analizy stow kluczowych. Zamiast zgtebiac szczegoty
tego mitu, odsytamy wiec po prostu do pracy dr. Edela Garcii (The
Keyword Density of Non-Sense).

Pojecie gestosci stow kluczowych jest starsze nie tylko od
dzisiejszych komercyjnych wyszukiwarek, ale i od catego internetu;
w nauce o wyszukiwaniu informacji ma niewielkie znaczenie nawet
jako konstrukt teoretyczny. Gestos¢ stow kluczowych nie ma
znaczenia dla przetwarzania tekstu przez wyszukiwarki,
indeksowania dokumentow, czyprzypisywania wartosci stowom.
Dlaczego zatem tak wielu pozycjonerow wciaz wierzy w gestos¢
stow kluczowych? Odpowiedz jest prosta: mylne informacje.

Autorytet dr. Garcii jako matematyka i specjalisty wyszukiwania
informacji powinien rozwiewac tu wszelkie watpliwosci.
Przywotana wczesniej jego praca przynosi tez niestety smutne
informacje. Nie majac dostepu do globalnego indeksu catego
internetu (by zmierzy¢ wage poszczegolnych stow) i
reprezentatywnego korpusu znajdujacych sie w nim dokumentow
(by zbudowac biblioteke semantyczng), mamy niewielkie szanse
odnalez¢ schematy pomocne w pozycjonowaniu.

Optymalizacja dokonywana na
podstronie

Chociaz dobdr stow kluczowych to tylko jeden z czynnikdw branych
pod uwage przy ustalaniu rankingu, warto poswieci¢ czas na
optymalizacje tego obszaru. W SEOmozie przeprowadzamy wiele
testow i czesto widzimy pozytywne efekty optymalizacji stow
kluczowych. Wtasne witryny pozycjonujemy wykonujac kolejne
kroki procesu:

Z oczywistych wzgledow wyszukiwarki rozrozniaja sposob uzycia
stowa na stronie, dzieki czemu moga oszacowac trafnos¢ danego
dokumentu wzgledem zapytania. Jedna z najlepszych metod
pozycjonerskich jest wiec umieszczenie najwazniejszych stow
kluczowych podstrony w jej nagtowkach, tresci i danych meta.

Znajdujaca sie po lewej stronie grafika z mapa ilustruje "trafnosc”
ogolnego stowa kluczowego "books” ("ksigzki") w odniesieniu do
tytutu jednej z nich, "Tale of Two Cities". Zwro¢ uwage, ze dla
ogolnego zapytania wynikow jest bardzo wiele (wielkos¢ panstwa),
natomiast duzo mniej dla zapytania konkretniejszego.

O co chodzi z gestosciqg stow
kluczowych?

Jesli dwa dokumenty, D1 i D2, sktadaja sie z 1000 stow kazdy
(1=1000), a jedno ze stow powtarza sie 20 razy (tf=20), to
gestosc tego stowa kluczowego w obu dokumentach wynosi
KD=20/1000 = 0,02 (czyli 2%). Gdyby jeden z dokumentow
zawieratby 500 stow, a badane stowo powtarzatoby sie 10
razy, gestosc bytaby identyczna. Nadal nie wiemy wiec,
ktory dokument jest trafniejszy dla danego stowa. Analiza
gestosci stow kluczowych nie powie nam nic o:

1. wzglednych odlegtosciach pomiedzy stowami
kluczowymi,

2. miejscach, w ktorych stowo wystapito w ramach
dokumentu (dystrybucja stowa),

3. czestosci jednoczesnego wystepowania roznych stow
(Wspotwystepowania),

4. ogolnej tematyce i szczegotowych watkach
poruszonych w dokumencie.

WNIOSEK:

gestosc stow kluczowych nie méwi nic o tresci, jakosci,
znaczeniu i trafnosci dokumentow.

Jaka w takim razie jest optymalna gestosé stowa kluczowego?
Podstrona pozycjonowana na zapytanie "buty do biegania"
powinna wyglgdaé mniej wiecej tak:



W metatagu title uzyj stowa kluczowego przynajmniej raz, a
jesli bedzie miato to sens i bedzie dobrze brzmie¢, nawet drugi
raz (np. w wersji odmienionej). Staraj sie umiesci¢ stowo
kluczowe mozliwie blisko poczqtku title'a. Wiecej o tagu title
przeczytasz w dalszej czesci tego rozdziatu.

Uzyj go takze jednokrotnie w nagtéwku H1 podstrony.

Przynajmniej 3 razy uzyj go w tresci podstrony (a jesli tekstu
jest wyjqgtkowo duzo, nawet wiecej razy). Dodatkowe "uzycia”
stowa majq wedtug naszych testow minimalny lub zerowy wptyw
na ranking.

Niech przynajmniej jedno wystgpienie stowa bedzie pogrubione.
Wyszukiwarkom nie zrobi réznicy, czy zastosujesz tag <b> czy
<strong>.

Jednokrotnie uzyj stowa w URL-u. Bardziej szczegétowe reguty
ksztattowania URL-i znajdziesz w dalszej czesci tego rozdziatu.

Przynajmniej raz (jesli ma to sens, to nawet dwa razy) uzyj
stowa w meta tagu "description”. Zwrdc uwage, ze tres¢ tego
tagu NIE wptywa w Zaden sposob na ranking, w zamian za to
wyrodznia twojq strone na liscie wynikow wyszukiwnia,
przyciqgajqc klikniecia (to wtasnie ten tekst wyszukiwarka
prezentuje uzytkownikom).

Raczej nie uzywaj stowa kluczowego w anchorach linkow
prowadzqcych na zewnqtrz podstrony (to dos¢ ztozone
zagadnienie, wiecej szczegbtow znajdziesz tutaj).

PR warvicn |»

e ——— e e

L T L s ) R R P kY

Tag tytutowy twojej podstrony wyswietlony zostanie w pasku
tytulowym przegladarki. Warto jednak odnotowaé, ze pasek
tytulowy nieszczegélnie przyciqgga uwage internautéw, wiec jest
najmniej istotnym miejscem ekspozycji tagu tytutowego.

"BUTY DO BIEGANIA"

Buty do biegania
buty do biegania
butéw do biegania
; buty

=t =2 do biegania

ey g

= ==

o - putow do Diegania

Wiecej na temat optymalizacji samej podstrony znajdziesz tutaj.

Tag title

Tag tytutowy powinien zawierac precyzyjne, zwiezte podsumowanie
zawartosci podstrony. Jest on wazny w trdjnasob (co opisaliSmy po
lewej stronie) zaréwno dla uzytkownikow, jak i dla wyszukiwarek.

Tag tytutowy (title) jest tak wazny dla pozycjonowania, ze
redagowanie go zgodnie z zaleceniami samo w sobie bardzo
poprawia sytuacje witryny w wyszukiwarce. Ponizej opisujemy
zasady pisania tagu title, z mysla nie tylko o wyszukiwarkach, ale
takze o uzytecznosci witryny.

Nie szalej z dtugosciq

Wyszukiwarki wyswietla maksymalnie 70 pierwszych znakow
twojego tytutu (w miejscu uciecia wyswietla wielokropek "..."),
wiec warto trzymac sie tego limitu. Jesli jednak pozycjonujesz
podstrone na kilka stow kluczowych (lub na wyjatkowo dtugie
stowa), a umieszczenie ich w tytule jest niezbedne dla uzyskania
dobrej pozycji, mozesz zdecydowac sie na dtuzszy tytut.

Zacznij od najwazniejszego

Im blizej poczatku tagu umiescisz stowo kluczowe, tym mocniej
bedzie to wptywac na pozycje podstrony i tym wieksze sa szanse,
ze uzytkownik wybierze z listy wynikow wtasnie twoja witryne (tak
przynajmniej wynika z doswiadczenia i testow przeprowadzanych w
SEOmoz).

Ekspomwy swojqg marke


http://www.seomoz.org/blog/how-to-solve-keyword-cannibalization
http://www.seomoz.org/blog/perfecting-keyword-targeting-on-page-optimization
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Stowa kluczowe uzyte w tagu tytutowym zostanq wyttuszczone
przez wyszukiwarke w wynikach wyszukiwania na te stowa.
Wyttuszczone stowa przyciqgajq wiecej uwagi internautéw,
zwiekszajqc liczbe wizyt na stronie.
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Ostatnim argumentem za tworzeniem tresciwych, opartych o stowa
kluczowe tagow tytutowych jest pozycja witryny w
wyszukiwarkach. Powyzszy zrzut ekranowy pochodzi z badania
ankietowego przeprowadzonego wsréd 37 uznanych pozycjonerow,
w ktérym pytano ich o najwazniejsze czynniki wplywajqce na
ranking. 35 z 37 ekspertow stwierdzito w nim, ze sposrod
wszystkich miejsc, gdzie warto umiesci¢ stowo kluczowe, tag

tytulowy jest najwazniejszy.

Meta tagi

Pierwotnie meta tagi mialy poéredniczy¢ w informowaniu o zawarto$ci witryny. Ponizej omawiamy

kolejno wszystkie meta tagi.

META ROBOTS

Tagu meta robots uzywamy do sterowania zachowaniem robotow wyszukiwarek wobec danej
podstrony (polecen tych stuchaja wszystkie najwazniejsze wyszukiwarki). Meta tagiem robots
mozesz wydac robotom nastepujace polecenia:

Index/noindex mowi wyszukiwarce, czy strona moze zostac zaindeksowana. Stanem
domyslnym jest "index", jesli wiec wydasz polecenie "noindex", podstrona nie bedzie
wyswietlana w wynikach wyszukiwania. Wyszukiwarki zaktadajq, ze wolno im indeksowac
wszystkie podstrony, zatem stosowanie wartosci tagu "index" zwykle nie ma zadnego sensu.

Follow/NoFollow mowi wyszukiwarce, czy powinna podqzac za znajdujqcymi sie na
podstronie linkami. Jesli wybierzesz nofollow, wyszukiwarki zlekcewazq umieszczone na
niej linki, tzn. nie zajrzq na docelowe podstrony i nie podniosq ich pozycji w rankingu.
Domyslng wartosciq tego tagu jest "follow".

Najlepsze praktyki dla tagow title

W SEOmoz uwazamy, ze warto zaczynac kazdy tag title od nazwy
marki. Zyskuje na tym jej rozpoznawalnos¢, zwieksza tez liczbe
kliknie¢ ze strony osob juz ja znajacych i lubiacych. Niektore inne
firmy SEO zalecaja umieszczanie nazwy marki na koncu tytutu, i
trzeba przyznaé, ze w niektorych sytuacjach jest to podejscie
skuteczniejsze. Jak bedzie u ciebie, wiedzie¢ mozesz tylko ty sam,
wiele zalezy od rozpoznawalnosci twojej marki.

Pamietaj o internautach, nie tylko o wyszukiwarkach

Stworzenie przekonujacego, czytelnego i dziatajacego na emocje
tytutu przyciagnie do twojej witryny wiecej kliknie¢ z wynikow
wyszukiwania. Pamietaj wiec nie tylko o wyszukiwarkach, ale takze
o ludziach. Tytut to pierwsza rzecz, jakiej internauta dowiaduje sie
o twojej witrynie; zainwestuj w dobre pierwsze wrazenie.


http://www.seomoz.org/knowledge/title-tag

Wartos¢ Noarchive zabrania wyszukiwarce zapisywania kopii podstrony w cache'u. Domyslnie
wyszukiwarki zapisujq kopie podstrony w cache'u, a kopia ta jest dostepna dla internautow
z poziomu strony wynikéw wyszukiwania, pod linkiem "kopia" (ang. "cache").

Wartos¢ Nosnippet zakazuje wyszukiwarce wyswietlania reprezentujqcego podstrone w
wynikach wyszukiwania jej fragmentu (snippetu). Chodzi o tekst znajdujqcy sie pod
tytutem, a nad URL-em.

NoODP to specjalny tag méwiqcy wyszukiwarkom, by nie pobieraty opisu strony (snippetu) z
katalogu Open Directory Project (DMOZ).

NoYDir, jak wyzej, ale chodzi o katalog Yahoo! Directory.

META DESCRIPTION

Tag meta description definiuje krétki opis zawartosci podstrony. Wyszukiwarki nie biora pod
uwage wystepujacych w nim stow kluczowych przy ustalaniu rankingu, ale traktuja go jako
najwazniejsze zrodto tekstu do wyswietlania w roli snippetu reprezentujacego podstrone na
liscie wynikow wyszukiwania.

Tekst umieszczony w meta description stuzy wiec wytacznie jako tekst reklamowy, zachecajacy
szukajacych do odwiedzenia witryny. Jest zatem bardzo waznym elementem marketingu w
wyszukiwarkach. Przygotowanie czytelnego, przekonujacego tekstu description, zawierajacego
stowa kluczowe (Google wyttuszcza w opisie i tytule szukane stowa kluczowe) znacznie zwigkszy
wspotczynnik przeklikniec¢ na twoja strone.

Tag meta description moze byc¢ dowolnej dtugosci, ale wyszukiwarki utng wszystko po 160.
znaku (jak widac na przyktadzie zamieszczonym po prawej).

MNIEJ ISTOTNE META TAGI

Meta Keywords

Meta tag keywords, dawniej znaczacy, pozostaje od dtuzszego juz czasu bez znaczenia dla SEO.
Jesli chcesz poznac jego historie i dowiedziec sie, dlaczego utracit wptyw na wyszukiwarki,

przeczytaj tekst Meta Keyword Tag 101 na Search Engine Land.

Meta refresh, meta revisit-after, meta content type, etc.

Tagi te maja co prawda pewne znaczenie dla SEO, ale na tyle nieduze, ze odsytamy do
poswieconego im szczegotowego tekstu na Google Webmaster Central autorstwa Johna Muellera
- Meta Tags & Web Search.

Struktura URL-i

URL-e, czyli adresy konkretnych dokumentéw w sieci, dla wyszukiwarek majg bardzo duze

znaczenie. Pojawiaja sie w kilku kluczowych miejscach.
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Na powyzszym obrazku wida¢ zapisany na
zielono URL prowadzacy do strony o nagrodzie
SEOmoz Web 2.0. Poniewaz URL jest
wyswietlany w wynikach wyszukiwania,
reprezentuje tam nasza strone i ma wptyw na
klikalnos¢ jej linku. Tres¢ URL-a ma takze

URL jest wyswietlany takze w pasku adresu
przegladarki. Cho¢ fakt ten nie ma zadnego
wptywu na pozycje w wyszukiwarkach, to
nieczytelna konstrukcja i tres¢ URL-a moze
zrobic¢ zte wrazenie na uzytkownikach.

Google

Balbon Park

‘Walceme 12 Balbea Park in San Disge, Califcrnia - the nation's langest
urban cuttural park. Home to 15 major mussums, mnouwned...
werwbalbonparong’ - 13k

TAG META DESCRIPTION

j\‘ blog.sultantheme

[ ek oo T i o P st oo |

Designing a wel 20 fama or shie

URL widoczny na zrzucie powyzej jest uzywany
jako anchor linka prowadzacego we wskazane
przezen miejsce.


http://searchengineland.com/070905-194221.php
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2007/12/answering-more-popular-picks-meta-tags.html

znaczenie dla rankingu docelowej podstrony;
witryny, w ktorych nazwie zawiera sie stowo
kluczowe, odnosza z tego pewne korzysci dla
zapytan o to wtasnie stowo kluczowe.

Jak zbudowa¢ dobry URL

Patrz oczami uzytkownikow

Postaraj sie spojrze¢ na URL oczami uzytkownikow. Jesli jestes w
stanie przewidziec tres¢, ktora bedzie mozna znalez¢ na danej
podstronie, sprobuj oddac jg skrotowo w URL-u. Nie wchodz
oczywiscie w szczegoty, wystarczy ogélna, najwazniejsza mysl.

Im krécej, tym lepiej

Przygotowanie URL-a trafnie anonsujacego zawartos¢ podstrony to
sprawa wazna, ale jednoczesne oszczedzanie na liczbie znakow i
slashy uczyni go tatwiejszym do kopiowania i wklejania (np. w e-
maile, blogonotki, SMS-y itd.) i widocznym w catosci w wynikach
wyszukiwania.

Slowa kluczowe sq wazne (ale bez przesady)

Jesli pozycjonujesz podstrone na konkretne stowa lub frazy,
upewnij sie, ze znajduja sie one w jej URL-u. Nie probuj jednak z
mysla o SEO upychaé¢ w URL-u zbyt wielu stow - naduzycia tego
typu uczynig URL-a mniej czytelnym i moga wzbudzi¢ czujnosé
filtrow spamu (wbudowanych przyktadowo w klienty e-mail i
wyszukiwarki).

Statyczne - lepsze

Majac do dyspozycji technologie takie jak Apache'owy mod_rewrite
czy ISAPI_rewrite przeznaczony dla serweréw Microsoftu, tracisz
argumenty przeciwko URL-om statycznym. Obecnos¢ w URL-u
nawet jednego parametru dynamicznego moze zaskutkowac gorsza
pozycja i ktopotami z indeksowaniem (kiedy w SEOmoze
zmieniliSmy URL-e dynamiczne, takie jak www.seomoz.org/blog?
id-123, na URL-e statyczne - np. www.seomoz.org/blog/11-jak-
zbudowac-dobry-url - zauwazyliSmy 15% wzrost ruchu w przeciagu
6 tygodni!).

Jesli mozesz - opisuj

Zamiast stosowa¢ w URL-ach przyznane arbitralnie liczby dla
oznaczenia poszczegélnych kategorii, uzywaj stow. Przyktadowo,
URL typu www.twojsklep.pl/narzedzia/srubokrety jest znacznie
wygodniejszy i korzystniejszy niz
www.twojsklep.pl/kat33/pozycjad326.

Stowa oddzielaj myslnikami

Nie wszystkie wyszukiwarki poprawnie rozpoznaja oddzielacze
takie jak podkreslenie "_", plus "+", czy spacja "%20",
najbezpieczniej wiec rozdzielaé poszczegolne stowa sktadajace sie
na URL za pomoca myslnikow "-".




Tres¢ kanoniczna i jej duplikaty

META DESCRIPTION

Kanonikalizacja (oryg. “"canonicalization") to pojecie nietatwe, ale bardzo istotne dla
pozycjonowania. Odnosi sie do sytuacji, w ktorej ta sama tresc¢ - akapit lub czesciej cata
podstrona, wystepuje w kilku miejscach witryny lub wrecz na roéznych witrynach. Wyszukiwarki
sa wtedy zdezorientowane - ktora wersje pokazac szukajacym? W branzy SEO problem ten
nazywamy duplicate content ("powielona tresc¢"). Szerzej opisujemy go ponizej.

: Wyszukiwarki sq bardzo wybredne, jesli napotkajq na
v v v problem duplicate content. Chcqc zapewnié szukajgcemu
mozliwie uzyteczne wyniki, unikajq wyswietlania
A ) A b A L

duplikatow. Najpierw muszq zatem zdecydowadé, ktéra

o ”

wersja jest oryginalna lub z innych powoddw najlepsza do
wyswietlenia uzytkownikowi.

Kanonikalizacja to proces, ktérego celem jest nadanie
kazdej unikalnej tresci tylko jednego adresu URL.
Przeprowadzajqc ten proces zyskujesz pewnosé, ze
wyszukiwarki znajdq tylko jednq wersje tresci i nadadzq
Jjej tak wysokq pozycje jak to tylko mozliwe, uwzgledniajqc
moc domeny, wspoltczynnik zaufania (oryg. "trust"),

trafnosé 1 pozostale czynniki. Jesli bedziesz utrzymywaé na
witrynie (lub pomiedzy witrynami) kilka kopii tej samej
tresci, mozesz pas¢ ofiarq scenariusza przedstawionego po
prawej stronie.

Jesli natomiast ustawisz z duplikatéw przekierowanie 301
do oryginatu, wyszukiwarki dostanq jednaq, silng
podstrone, ktorq bez dylematéw bedq mogly pokazaé w
wynikach wyszukiwania:

Nie chcesz przekierowywaé 301?

Istnieje tez inna droga, zwana tagiem URL Canonical, takze zlewajaca kopie podstrony w jedna
jej wersje, traktowana od tego momentu jako kanoniczna. (Mozna uzy¢ jej takze pomiedzy
URL-ami znajdujacymi sie w réznych domenach.)

Tag ten jest czescig nagtowka HTML podstrony, to ta sama sekcja, o ktorej pisaliSmy przy okazji
tagu title i meta description. Stosujemy po prostu parametr rel.



http://www.seomoz.org/knowledge/duplicate-content
http://www.seomoz.org/knowledge/title-tag
http://www.seomoz.org/knowledge/meta-description

<link rel="canonical” href="http://www.seomoz.org/blog”/> s

W ten sposob powiesz wyszukiwarce, ze dana podstrona
powinna by¢ traktowana jako kopia strony znajdujqcej sie pod
adresem www.seomoz.org/blog, a w konsekwencji wartosc¢
wszystkich prowadzqcych do danej strony linkow i wartos¢ jej
tresci powinna by¢ przelewana w ten wskazany URL.

Z punktu widzenia SEO, tag canonical pod wieloma wzgledami podobny jest do przekierowania
301. W skrocie: informuje wyszukiwarke, by wskazane podstrony traktowac jak jedna (to samo
robi przekierowanie 301), nie przekierowujac jednoczesnie uzytkownikoéw na docelowy URL (co
czesto oszczedza twoim informatykom wielu godzin pracy).

Jak to zrobié?

W SEOmoz zdarzyto nam sie pracowac nad minimum kilkoma kampaniami witryn, ktore
zawieraty te sama tres¢ jednoczesnie w wersji "standardowej” i w wersji "do druku”. Jedna z
tych witryn sama linkowata raz to do jednej wersji, innym razem do drugiej, takze zewnetrzne
witryny linkowaty do obu wersji (to dos¢ czesty trik, by linkowac wersje "do druku”, bo zwykle
nie zawieraja one reklam). Postanowilismy przekierowac 301 wszystkie podstrony “"do druku” do
ich "standardowych" odpowiednikow, a jednoczesnie owe "standardowe" odpowiedniki
wzbogacic o arkusz CSS "do druku” (na tym samym URL-u). Efekty: wzrost ruchu o 20% w ciagu
60 dni. Niezle, jak na projekt, ktorego obmyslenie zajeto godzine, a wykonanie sprowadzito sie
do obmyslenia kilku sprytnych regut w htaccess.

Bronigc honoru twojej witryny

Plagiatorzy zazdroszczq ci pozycji

Trzeba z przykroscig zauwazyc, ze internet peten jest witryn, ktore
swoja egzystencje opieraja na podkradaniu tresci z innych witryn i
publikowaniu ich (czasem w dziwnie zmodyfikowanych wersjach)
pod wtasnymi domenami. Zjawisko to nazywa sie z "scrapingiem”, a
stosujace go witryny, przescigajac czesto w wyszukiwarkach swoje
oryginalne odpowiedniki, zarabiaja na reklamach (o ironio, czesto
na Googlowskim programie AdSense) spore pieniadze.

Kiedy publikujesz nowe tresci, niezaleznie od formatu
subskrypcyjnego - RSS/XML/itd. - pinguj najwazniejsze serwisy
blogowe/trackingujace (jak Google czy Technorati). Jak to zrobi¢,
dowiesz sie z systemow pomocy tych serwisow, mozesz tez uzyc
serwisu typu Pingomatic, ktory zautomatyzuje ten proces. Jesli
korzystasz z CMS-u wtasnej roboty, zle¢ swojemu programiscie
wdrozenie funkcji automatyzujacej pingowanie.

Mozesz tez wykorzystac lenistwo plagiatorow przeciwko nim.
Wiekszos¢ z nich ukradnie twoj tekst bez dokonywania zadnych
zmian, cho¢by nawet zawierat linki do twojej witryny. Jesli link
prowadzi¢ bedzie do konkretnej podstrony, bedacej zrodtem
oryginalnego tekstu, to wyszukiwarki prawdopodobnie nie beda

STRONA-V



miaty problemu ze zorientowaniem sie, ze to ty jestes autorem, a
tamci plagiatorami. Powiniene$ zatem uzy¢ linka absolutnego,
zamiast wzglednego. Nie linkuj wiec tak:

<a href="/">Strona gtéwna</a>
Tylko tak:

<a href="http://www.seomoz.org">Strona gtébwna</a>

W ten sposob link bedzie wskazywat oryginat, niezaleznie od tego,
gdzie umieszczony zostanie plagiat.

Istnieja tez inne, bardziej zaawansowane techniki ochrony przez
scrapingiem, a nawet ciekawa wtyczk WordPr torstwi
Joosta de Valka, ale zadna z nich nie jest szczegdlnie tatwa w
obstudze. Musisz liczy¢ sie po prostu z tym, ze im bardziej
popularna stawac sie bedzie twoja witryna, tym czesciej twoje
tresci pada¢ beda ofiara scrapingu. Najczesciej mozesz ten problem
po prostu zlekcewazyd, ale jesli przybierze drastyczne formy, tzn.
scraperom uda sie zabrac ci pozycje i ruch z wyszukiwarki, mozesz
rozwazy¢ wystapienie przeciw nim na droge prawna.


http://www.joostdevalk.nl/make-the-scrapers-work-for-you/
http://www.joostdevalk.nl/make-the-scrapers-work-for-you/
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Dobor stow kluczowych jest jedna z najwazniejszych i najszybciej
zwracajacych sie czynnosci, w jakie swoj czas inwestowac moze pozycjoner.
Sprawdzajac, jakie stlowa ciesza sie rynkowym popytem, nie tylko
dowiadujesz sie, na ktore z nich pozycjonowaé swoja witryne, dowiadujesz
sie tez wiele o swoich klientach. Trudno przeceni¢ znaczenie badania stow
kluczowych - robigc to, latwiej zauwazysz przesuniecia popytu na inne
produkty, szybciej zareagujesz na zmieniajace sie warunki rynkowe,
szybciej wdrozysz produkcje tych towardéw i ustug, ktérych ludzie aktualnie
faktycznie szukajg. W historii marketingu nigdy dotad nie bylo tak
dostepnej dla kazdego metody badawczej. Nigdy wezesniej informacje o
potrzebach klientéw w niewielkich nawet niszach rynkowych nie byly tak
bardzo na wyciagniecie reki. Zlekcewazenie tych mozliwosci to niemalze
przestepstwo.

Jak zmierzy¢ wartosc stowa kluczowego?

Kazde zapytanie kierowane do wyszukiwarki jest w taki czy inny APPLE -
sposob odnotowywane. Narzedzia do badania stow kluczowych,

ktore opisujemy ponizej, pozwalaja uzyskac zbiorcze dane

dotyczace tych zapytan. Niestety, narzedzia te nie wskaza nam (a

przynajmniej nie bezposrednio) stow, na ktore pozycjonowac warto i
najbardziej, ktore przyniosa naszej witrynie najwiecej ruchu. Zeby

ustali¢ wartosc¢ stowa kluczowego musimy przeprowadzic¢ gtebsze

badania. Przyjac¢ wstepne zatozenie, przetestowac je, przyjac

nastepne, przetestowac - i tak do skutku.

Jak tatwo zbada¢ wartos¢ stowa kluczowego?

ZASTANOW SIE

Czy stowo trafnie oddaje zawartos¢ witryny? Czy internauci,
ktorzy szukajac tego stowa znajda twoja witryne, znajda
tam odpowiedz na swoje pytania? Czy ruch z tego stowa
bedzie sie przektadat na realizacje celow witryny
(finansowych lub innych), bezposrednio lub chociaz
posrednio? Jesli na wszystkie pytania odpowiedziates "tak!",
to czytaj dalej...

WPROWADZ StOWO/FRAZE W GOOGLE'A




Czy u gory i po prawej stronie organicznych wynikow
wyszukiwania na twoje stowo jest duzo reklam? Wiele
reklam oznacza zwykle wartosciowe stowo kluczowe, a
reklamy nad wynikami wyszukiwania oznaczaja stowo bardzo
zyskowne, przynoszace bezposrednie konwersje.

W GOOGLE ADWORDS PRZEPROWADZ NA SWOJE
SLOWO/FRAZE, TESTOWA KAMPANIE

Wprowadz swoje stowo w dopasowaniu scistym i kieruj ruch
do najbardziej odpowiedniej podstrony swojego serwisu. Gdy
zanotujesz minimum 2-300 kliknie¢, zacznij przygladac sie
ruchowi przychodzacemu do serwisu, liczbie wyswietlen i
wspotczynnikowi konwersji.

BIORAC ZEBRANE DANE, SPROBUJ OSZACOWAC DLA DANEGO
SLOWA/FRAZY WARTOSC ODWIEDZIN JEDNEGO UZYTKOWNIKA

Jesli, przyktadowo, w ciggu ostatnich 24 godzin twoja
reklama AdWords zostata wyswietlona 5000 razy, ktore
zaskutkowaty 100 wizytami na twojej witrynie, a z kolei 3 z
nich zakonczyty sie zakupami (lub realizacja innego twojego
celu), ktore - tacznie - przyniosty 300 zt zysku (ZYSKU, nie
przychodu), to jedna wizyta na twojej stronie warta jest ok.
300 zt/100 odwiedzin = 3zt. Gdybys wypozycjonowat swoja
witryne na pierwszym miejscu na to stowo kluczowe,
wowczas z tych 5000 zapytan dziennie miatbys CTR na
poziomie 30-40% (zobacz dane, ktore wyciekty z AOL), co
dawatoby miedzy 1500 a 2000 wizyt dziennie. Skoro zysk w
przeliczeniu na wizyte wynosi 3 zt, rocznie zarabiatbys ok. 1
mln 750 tys. zt. Nic dziwnego, ze biznes uwielbia marketing
w wyszukiwarkach!

Co to jest dtugi ogon stéw kluczowych?

To super, jesli znalazte$ stowa kluczowe majace np. po 5000
wyszukan dziennie, a nawet 500 dziennie, ale jesli przyjrzec sie
blizej, takie popularne stowa kluczowe odpowiadaja za mniej niz
30% wszystkich zapytan kierowanych do wyszukiwarek. Pozostate
70% zapytan przypada na tzw. dtugi ogon zapytan. Dtugi ogon
sktada sie z setek milionéw nietypowych zapytan, ktore bywaja
zadawane zaledwie kilka razy dziennie (lub wrecz tylko raz w
ogole!), ale jesli je zsumowad, odpowiadaja za zdecydowang
wiekszos¢ popytu na informacje kierowanego do wyszukiwarek.

Bardzo istotne jest pojecie krzywej popytu na stowa kluczowe,
dobrze bowiem ilustruje wage tresci pozycjonowanej na dtugi ogon
- stron pisanych nie pod konkretne, popularne stowa, ale
przedstawiajace po prostu bezlik ludzkich mysli, wnioskow, opinii.
W charakterze przyktadu zamieszczamy obok wykres
przedstawiajacy krzywa popytu na stowa kluczowe - widac tu
najpierw nieliczne stowa kluczowe, z ktorych kazde generuje
relatywnie bardzo duzy ruch, a nastepnie mnogos¢ stow
kluczowych, z ktorych kazde generuje ruch duzo mniejszy, ale
suma ruchu ze wszystkich tych mato popularnych stow
zdecydowanie przewyzsza sume ruchu tej pierwszej grupy.
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"Dlugi ogon ignoryjesz na wlasne ryzyko - budujqc strategie obecnosci w wyszukinvarkach
i generowania tresci na strone musisz o mim mysleé. W przeciwwnym razie przygotyj sie
na ogladanie plecow twojej odivazniejszej i dynamiczniejszej konkurengi."”
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Trudnos¢ stow kluczowych

EEEEEEREERREEERREE

Zeby ustali¢, na ktore stowa kluczowe pozycjonowad witryne (a
ktore zostawi¢ na pozniej), nie wystarczy poznac popularnosc
poszczegdlnych stow, trzeba wiedziec tez ile pracy pochtonie

osiagniecie zadowalajacych pozycji na te stowa. Jesli mozni

konkurenci okupuja cata pierwsza strone wynikéw, a ty dopiero

zaczynasz, walka o dobre pozycje moze zajac wiele miesiecy lub
wrecz lat. Dlatego warto umiec¢ oszacowac trudnos¢ stowa

kluczowego.

Badanie stow kluczowych
Zrédla
Skad mozemy wzia¢ dane o popularnosci stow kluczowych? Oto
lista:

Narzedzie propozycji stow kluczowych Google Adwords
Statystyki wyszukiwarki Google (Google Insights for Search)
Google Trends

Microsoft AdCenter Keyword Forecasting

Wordtracker’s Free Basic Keyword Demand

Jak wida¢ po prawej stronie, Google przewiduje zaréwno koszt
prowadzenia kampanii dla zadanych stow, jak i liczbe klikniec,
jakie kampania moze wygenerowac. Spojrz zwtaszcza na
szacowana liczbe kliknie¢, a zyskasz przyblizone pojecie jak twoje
poszczegblne pomysty na stowa kluczowe réznia sie popularnoscia.

Istniejq tez inne, mniej popularne zrodta danych o stowach
kluczowych, niektore z nich dostarczaja bardzo wnikliwych danych.
Swietnie i dogtebnie opisane sa w Professional's Guide to Keyword

Research.


http://playground.mr-mushroom.com/maxroy/seomoz/images/screen-google-adwords.jpg
https://adwords.google.com/select/TrafficEstimatorSandbox
http://www.google.com/insights/search/#
http://www.google.com/trends
http://adlab.microsoft.com/Keyword-Forecast/
http://freekeywords.wordtracker.com/
http://www.seomoz.org/article/keyword-research-guide
http://www.seomoz.org/article/keyword-research-guide
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Jesli nie chcee ci sie zbiera¢ danych samodzielnie,
oszacowanie trudnosci stowa kluczowego mozesz zlecié
narzedziu Keyword Difficulty Tool produkcji SEOmoz.
Narzedzie samodzielnie zbierze wszystkie niezbedne dane i
w wizualny sposéb poréwna dla ciebie trudnosé
poszczegolnych stéw kluczowych lub fraz.


http://playground.mr-mushroom.com/maxroy/seomoz/images/screen-keyword-difficulty.jpg
http://www.seomoz.org/keyword-difficulty
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Wyszukiwarki nie ustaja w wysitkach, by dostarczaé¢ mozliwie
dobre wyniki. Chociaz jako$¢ wynikéw to rzecz do$é subiektywna,
to wyszukiwarki potrafig bardzo dobrze oszacowaé, ktore
podstrony i witryny beda uzyteczne dla szukajacych. Dobre
witryny lgcza w ogdlnosci nastepujace cechy:

tatwos¢ uzywania, nawigowania i rozumienia ich,

udzielanie bezposrednich, dajgcych sie wykorzysta¢ odpowiedzi na
zadane zapytanie,

dobry projekt i dostepnos¢ dla nowoczesnych przeglqdarek,
dostarczanie dobrych jakosciowo, wiarygodnych tresci.

Wyszukiwarki nie czytaja tekstu, nie przegladaja obrazow i nie Sledza nagran wideo tak, jak
robig to ludzie, jesli wiec chca dowiedzied sie czegos o witrynie i prawidtowo ja ocenic, musza
positkowac sie meta informacjami (co wcale nie oznacza wytacznie tagéw meta). Juz dawno
temu wyszukiwarki nauczyty sie rozumie¢ strukture linkdw sieciowych jako “"gtosy poparcia” dla
witryn i oznake ich popularnosci. Zatozono, ze witryny i tresci dobrej jakosci przyciagaja wiecej
linkdw, niz ich mniej wartosciowe odpowiedniki. Obecnie algorytmy wyszukiwarek potrafia
wnika¢ nawet gtebiej w niuanse, ale podstawowy mechanizm nie ulegt zmianie.

Ta witryna jest fwietna, Waow, swietna witryna,
pokaze jg Michalowi napisze o nigj na blogn
g i
i LA L] Stasznie stabe!
Spadam stad...
NAFRAWCE
SIWETNA WITRYNA G
_ &
HAFRAWCE
SLARA WITRYNA

Google
Caly ten szum i zachwyt wokél nowej witryny przektada sie na zrozumialy dla Teraz wyobraz sobie stabq witryne.
wyszukiwarek wzrost liczby linkéw. Dla rankingu witryny na dane stowo Przecietnq, bez niczego unikalnego ani
kluczowe znaczenie majq rozktad w czasie pojawiania sie nowych linkéw, ich niezwyktego.

Zrédlo, tekst zakotwiczenia (anchor text) i liczba linkéw.




Wptyw uzytecznosci i user experience
na pozycje w wyszukiwarkach

Liczba zmiennych branych pod uwage przez wyszukiwarki jest ograniczona, a sktadaja sie na nia
m.in. umiejscowienie stow kluczowych, linki i struktura witryny. Jednak sam schemat
linkowania moze by¢ dla wyszukiwarek zrodtem pewnych wskazowek. Uzytecznosc i user
experience zajmuja drugie miejsce na liscie rzeczy wptywajacych na pozycje w
wyszukiwarkach. Zapewniaja posredni, ale mierzalny zysk w zakresie popularnosci witryny,
ktora to popularno$¢ wyszukiwarki traktuja pozniej jako potwierdzenie dobrej jakosci witryny.
Wiadomo, nikt nie linkuje byle jakich witryn.

"Ziooom, wlasnie skolowalem
"No dobrze, sprobuymy..."
Adobe CS4 z dodatkowymi filtrami!"”

Kitorg witryne
zalinkowaé...

BARDZO
FAJINA
STRONA

Straszne witryny

Fa rprawds Straszie

Stworzenie witryny przemyslanej, uwzgledniajacej punkt widzenia uzytkownika, zaskutkuje
jego satysfakcja i motywacja do polecania witryny w spotecznosciach, dodania do zaktadek,
wracania na nig i linkowania. Czyli do dziatan mierzonych i docenianych przez wyszukiwarki.

Tworzenie tresci

docenianej przez wyszukiwarki

Rada "stworz wartosciowa tres¢” jest prawdopodobnie najczesciej udzielang rada w swiecie
SEO. Fakt, ze wszyscy sa niag juz znudzeni nie umniejsza niestety jej wartosci - dobry kontent
to w walce o dobre pozycje rzecz niezbedna. Kazde kierowane do wyszukiwarki zapytanie
wynika z jakiej$ potrzeby - znalez¢, dowiedziec sie, rozwiazac, kupi¢, naprawic, zrozumiec.
Wyszukiwarki uktadaja zwrocone w wynikach witryny w takiej kolejnosci, by zaspokoic¢ te
potrzeby najlepiej jak to mozliwe.

Réznorodnosc intencji stajacych za wyszukiwaniem

Co szukajqcy, to inny powdd do wyszukiwania




ZAPYTANIA NAWIGACYJNE

Uzytkownik wie doktadnie, jakq witryne chce odwiedzié,
szuka tylko jej adresu.

Zapytania nawigacyjne wydaje sie w celu znalezienia konkretnej
witryny. Zdarza sie bowiem, ze uzytkownik nie jest pewien
doktadnego brzmienia adresu, a wyszukiwarke traktuje jak ksiqzke
telefoniczng.

"Jak sie nanyjwal
ten aktor z Klanu?"

sk

Web Images Video Local Shopping Mor

AKTOR GRAJACY RYSIA W KLANIE |8

ZAPYTANIA
RYNKOWE/DECYZYJNE

Celem jest, przykladowo, znalezienie zrédel informacji do
pisanego artykutu, potencjalnych klientéw/partnerow
biznesowych, zrobienie analizy konkurencji, zorientowanie
sie w mozliwosciach przyszlych transakcji.

Intencje stojqce za zapytaniami rynkowymi/decyzyjnymi mieszczq
sie gdzies miedzy checiq zdobycia informacji a checig dokonania
transakcji. Przyktadowo, moze chodzi¢ o potencjalnych
olsztyriskich dystrybutorow produkowanych przez ciebie t-shirtow,
rozejrzenie sie wsrod brytyjskich producentéw toreb do laptopow
czy znalezienie najlepszych marek cyfrowych aparatow
fotograficznych. Zadne z tych zapytari nie jest typowo zakupowe,
niektére z nich mogq nigdy nie zakoriczy¢ sie transakcjq, ale nie sq
tez czysto informacyjne.

Chcee sprawdzié swaj
lot w Alaska Airlines:

YAaHOO! search
® Web Images Video Local Shopping More

ALASKAM AIRLINES D

ZAPYTANIA INFORMACYJNE

Celem jest znalezienie informacji niezwiqzanej z zakupamd,
uzyskanie szybkiej odpowiedzi i szukanie informacji

dotyczqcych samego siebie.

Do zapytarni informacyjnych zaliczamy bardzo szeroki wachlarz
zapytan, od dotyczqcych pogody, przez wskazdwki dojazdu w
okreslone miejsce, po informacje o dtugosci podrézy na Marsa, czy
imie kolegi Tony'ego Starksa z Iron Mana. Najwazniejszq cechq
zapytan informacyjnych jest ich nie-zakupowa intencja; celem jest
tutaj informacja sama w sobie, a potrzeby uzytkownika zaspokaja
sama lektura tekstu.

Potrzebuje eksperta do
mojego artykutu do Glosu
Wielkopolskiego

Google
® Web Images Videa Local Shopping Mers

EKSPERT SUBSTANCJE TOKSYCZNE B




Jak sie nazywala ta
grecka knajpa,
ulubiona Mamusi...

Welb

RESTAURACJA GRECKA POZNAN B

ZAPYTANIA TRANSAKCYJINE

Przykladowe cele to znalezienie hydraulika, zrobienie
zakupéw przez internet lub wykonanie zadania.

Zapytania transakcyjne nie muszq koniecznie znalez¢ finatu we
wklepaniu numeru karty kredytowej lub puszczeniu przelewu.
Zarejestrowanie bezptatnego, testowego konta na Basecampie,
zatozenie konta na Gmailu, czy odszukanie najlepszej poznarniskiej
restauracji z meksykariskim jedzeniem takze zaczynajq sie od
zapytania transkacyjnego.

Zaspokojenie wszystkich tych potrzeb to juz zadanie dla ciebie.
Potrzebujesz kreatywnosci, dobrego pidra, przyktadéw, obrazkéw i
multimedidw - z takq mieszankq stworzysz tresci precyzyjnie
realizujqce cele internautéw. Nagrodq bedzie dla ciebie ich
satysfakcja, przejawiajqca sie aktywnosciq na twojej witrynie i
linkowaniem do niej.



Z punktu widzenia przemierzajacych sie¢ robotéw, linki sg jak Og\-.l JNA
ulice laczace podstrony. Analizujac strukture linkéw roboty moga 5 NGLU J A.CE
oszacowac zwigzki miedzy podstronami i ich rodzaje. Od konca
lat 90. linki dzialaja dodatkowo jak glosy poparcia dla miejsc,
ktore wskazuja - to jak przeprowadzone wsréd webmasterow
wybory na najwazniejsze i najpopularniejsze tre§ci w internecie.
Wyszukiwarki uczynily z analizy linkow prawdziwa sztuke, w
ktorej niezwykle zlozone algorytmy dokonuja zniuansowanych
oceny podstron i witryn.

W branzy SEO uwaza sig, ze czynniki zwiazane z linkami stanowig znaczna czes¢ wszystkich
czynnikdow wptywajacych na pozycje w wyszukiwarce (sprawdz Search Engine Ranking Factors).
Popularnos¢ witryny szacowana jest wtasnie na podstawie liczby i popularnosci witryn do niej
linkujacych, a takze na podstawie miar takich jak trust (“zaufanie”), spam i authority
(“wiarygodnosc”). Godne zaufania witryny zwykle linkuja do innych godnych zaufania witryn,
tymczasem stabym, spamerskim witrynom rzadko zdarza sie pozyskac linki z dobrych miejsc
(zobacz mozTrust). Modele wiarygodnosci, jak np. algorytm Hilltop wskazuja, ze analiza linkow
przychodzacych jest bardzo efektywna metoda identyfikowania wartosciowych dokumentow.

Wyszuknwvarki sq $cisle skoncentrowane na analizie inkéw, zatem ich
gromadzenie jest niezbednym warunkiem przyciggania wwagi i
pozysknvania ruchu z wyszukiwarek. Pozyskiwvanie linkow bedzie
twoim glownym zadaniem jako pozycjonera.

B N A I

Co wyszukiwarki
wnioskujq z linkéw
Zanim przystapisz do trudnego zadania pozyskiwania linkow,
wazne, bys wiedziat jakie ich elementy algorytmy wyszukiwarek
biora pod uwage i jaki jest rozktad ich wptywu na pozycje. Nie Q‘
znamy oczywiscie wszystkich szczegotow, ale analizujac wnioski
patentowe, artykuty prezentowane na konferencjach naukowych
poswieconych wyszukiwaniu informacji, czy wtasnorecznie
przeprowadzone testy, mozemy wycigga¢ pewne wnioski. Ponizej
zamieszczamy liste czynnikow, ktore warto brac¢ pod uwage w
pozycjonerskiej pracy.

Popularnosé globalnie

Im witryna wazniejsza i popularniejsza, tym wiecej znacza
wychodzace z niej linki. Linki tematyczne sa oczywiscie tez bardzo
wartosciowe, ale wskaznik “trust” (“zaufanie”) najlepiej podnosic
starajac sie o linki z duzych, waznych witryn.



http://www.seomoz.org/article/search-ranking-factors
http://www.seomoz.org/knowledge/moztrust
ftp://ftp.cs.toronto.edu/pub/reports/csri/405/hilltop.html

Popularnosé¢ w branzy

Idea popularnosci “branzowej” (wdrozona po raz pierwszy w
wyszukiwarce Teoma) zaktada, ze linki tematyczne (pochodzace z
witryn o podobnej tematyce) znacza wiecej, niz linki z witryn
ogolnotematycznych lub podnoszacych inne tematy.

Tekst zakotwiczenia

To jeden z najmocniej uwzglednianych przez wyszukiwarki
czynnikow. Jesli witryne wskazuje wiele linkow zawierajacych w
tekscie zakotwiczenia okreslone stowo, jest bardzo
prawdopodobne, Ze witryna ta osiagnie na to stowo dobre pozycje
w wyszukiwarce. To zjawisko mozna tatwo potwierdzi¢ pytajac
wyszukiwarke o frazy typu “kliknij tutaj” - wiekszos¢ zwrdconych
przez wyszukiwarke stron nawet nie zawiera takiej frazy, a pozycje
zawdziecza wytacznie tekstom zakotwiczenia prowadzacych do nich
linkéw.

TrustRank

Wedtug niektorych oszacowan, 60% wszystkich stron w internecie
to strony spamerskie. Zeby odsia¢ je z wynikow wyszukiwania,
wyszukiwarki mierza witrynom wskaznik nazywany
“trust”/”trustrank” (“zaufanie”), waznga czescia obliczania ktorego
jest analiza grafu linkéw. Najlepszym sposobem podniesienia
witrynie wskaznika trust jest zdobycie do niej linkdw z innych
wiarygodnych domen.

Dobre sgsiedztwo

Wiele naukowych artykutow z dziedziny wykrywania spamu i
wyszukiwania informacji zaleca wyszukiwarkom analize jakosci
witryny na podstawie analizy witryn potaczonych z nig linkami.
Badajac linkowe sasiedztwo witryny, mozna zbadaé, czy jest to
witryna spamerska i ewentualnie ja odfiltrowac. Warto zatem
uwaznie wybiera¢ witryny, do ktorych linkujemy, ale rownoczesnie
réwnie uwaznie starac sie o linki z zewnatrz.

Podstawy pozyskiwania linkow

Pozyskiwanie linkow to sztuka. Prawdopodobnie jest to najtrudniejsza czes¢ pracy pozycjonera,
a jednoczesnie od jej powodzenia najmocniej zalezy dtugoterminowy sukces optymalizowanej
witryny. Choc¢ wiele firm moze sobie pozwoli¢ na zatrudnienie specjalisty-pozycjonera, ktory
uczyni ich witryne przyjazna wyszukiwarkom, to dobra widocznos¢ w wyszukiwarkach wymaga

CZYM JEST TRUSTRANK?

Y daYidg

Specjalifei od wyszukiwarek odkryli, #e im dalej witryna oddalona jest
“Tinkowo" od witryny recenie nveryfikowanej jake niespamerska,
tym wigksze prawdopoediefistivo, e smciera SPAM.

jeszcze pozyskania dtugiej listy mocnych linkdw, a to zadanie stanowi juz zdecydowanie wyzsza

bariere konkurencyjna.

Linki redakcyjne

To linki przyznawane naturalnie przez witryny, ktére
chca powotac sie na twoje tresci lub ciebie/twoja firme.
Pozyskiwanie takich linkéw nie wymaga od ciebie
zadnych szczegolnych dziatan, oczywiscie poza
tworzeniem tresci wartych cytowania i uswiadamianiem
ich istnienia stosownym kregom.

Reczne proszenie o linki

Do tej grupy nalezy mailowanie do blogeréw z prosba o
zamieszczenie linka, dodawanie linkéw do katalogéw lub
kupowanie ich. Metoda wymaga “recznego”
sformutowania optacalnej dla linkujacego oferty i
“recznego” sfinalizowania transkacji (niezaleznie od



tego, czy bedzie to wypetnienie formularza czy
przekonanie profesora, ze twoja witryna jest warta
wtaczenia jej do bibliografii).

Samodzielne tworzenie linkéw

Setki tysiecy witryn umozliwia kazdemu odwiedzajacemu
dodanie linkow w ksiegach gosci, forumowych
sygnaturkach, blogokomentarzach, czy profilach
uzytkownika. Linki te sa najczesciej stabej jakosci, ale
wszyskie razem mogg zyska¢ znaczacy wptyw na ranking.
Warto jednak pamietac, ze automatyczne generowanie
takich linkéw jest rbwnoznaczne ze spamowaniem, a
nawet reczne ich dodawanie czesto przyjmowane jest
przez wyszukiwarki i wydawcow witryn marszczeniem
czota. Witryn niereagujacych negatywnie na takie linki
jest jednak sporo, a jesli dodatkowo ktoras z nich nie

bedzie opatrywac linkdw wychodzacych atrybutem
rel="nofollow”, to masz naprawde szczescie.

JAK ZACZAC

Do ciebie jako pozycjonera nalezy
rozwazenie, ktora z tych strategii
przyniesie najlepszy zwrot
zainwestowanych wysitkow.
Generalnie warto pozyskiwaé linki
mozliwie zréznicowane. Pamieta)
tez, ze linki wygladajqce na
nienaturalne bedq obiektem
dokladniejszej kontroli ze strony

wyszukiwarek.

kampanie pozyskiwania linkow?

Kazda kampania marketingowa powinna zaczac sie od okreslenia celow i strategii ich osiagania
- kampania pozyskiwania linkow nie jest tu wyjatkiem. Niestety, postepy kampanii link
builderskiej sa relatywnie trudne do zmierzenia, szczegélnie z perspektywy SEO. Wyszukiwarki
mierza oczywiscie na wtasny uzytek wartos¢ kazdego z pozyskanych linkow, ale w zaden sposob
nie udostepniaja tych danych na zewnatrz. Jako pozycjonerzy musimy wiec polegac¢ na
pewnych orientacyjnych sygnatach, pozwalajacych oszacowac wartos¢ danego linka. Poza
stabiej mierzalnymi sygnatami wymienionymi powyzej, warto opierac sie na:

Pozycja podstron na tematyczne stowa kluczowe

Wartos¢ podstrony w oczach wyszukiwarki najtatwiej ustali¢

wydajac zapytanie bedace waznym stowem kluczowym tej

podstrony (ktore znajduje sie w jej tagu tytutowym i nagtowku).
Jesli podstrona zajmuje dobre miejsce na takie zapytanie, dla

wyszukiwarek jest prawdopodobnie wartosciowa.

Yahoo! Site Explorer Reported Inlinks

Yahoo! Site Explorer to wartosciowe narzedzie pozwalajace
sprawdzi¢, jakie linki prowadza do danej witryny lub podstrony.
Dzieki temu narzedziu mozesz poroéwnac popularnosé
poszczegoblnych podstron twojego serwisu. Najczesciej
witryny/podstrony przyciagajace wiecej mocnych i waznych linkow
same przekazuja dalej duzo mocy.


http://www.seomoz.org/knowledge/title-tag

Google PageRank

Choc wiele juz ztego powiedziano o doktadnosci i aktualnosci
wskaznika PageRank (aktualizowany jest co 3-5 miesiecy), wcigz
warto go sprawdzac. Podstrony z wysokim PageRankiem przekazuja
zwykle wiecej mocy niz te z niskim. Pamietaj, ze podstrony
“niezaklasyfikowane” (oryg. “unranked”), czyli takie z szarym
paskiem, moga by¢ bardzo wartosciowe, a tylko nie mie¢ jeszcze
przypisanego PageRanku.

SEOmMoz mozRank

Wskaznik mozRank (mR) pokazuje popularnos¢ danej podstrony w
internecie. Podstrony o wysokim mozRanku (popularne) zwykle
zajmuja w wyszukiwarkach lepsze pozycje. Im wiecej linkow
prowadzi do danej podstrony, tym popularniejsza si¢ staje. Linki z
waznych witryn (np. tvn.pl czy mofnet.gov.pl) dodatkowo
poprawiaja popularnos¢ i mozRank podstrony.

MozRank podstrony mozna poprawic¢ pozyskujac wiele linkow z
witryn umiarkowanie popularnych lub kilka linkéw z witryn bardzo
popularnych.

Domain Authority (“moc domeny”, “autorytet
domeny”)

Domain authority to miara niezalezna od zapytania, pokazujaca
prawdopodobienstwo dobrej pozycji dla dowolnego zapytania.
Mierzy sie ja poréwnujac bazy linkow prowadzacych do
poszczegolnych witryn.

Google blogsearch

Google Blog Search to jedyny serwis Google’a oferujacy adekwatna
informacje o linkach przychodzacych (“backlinkach”). Wprawdzie
pokazuje wytacznie linki z blogow i feedow, ale obserwacja
popularnosci witryny w blogosferze takze pomaga w przewidzeniu,
ile mocy moze ona przekazac w linkach.

Liczba linkdbw na podstronie

Zgodnie z wnioskiem patentowym, algorytm PageRank dzieli
mozliwa do przekazania moc danej podstrony na obecne na niej
linki. W konsekwencji lepiej uzyskac linka z podstrony zawierajacej
mato linkdw niz z identycznej strony, réznigcej sie wytacznie tym,
ze wychodzi z niej wiecej linkow. Trudno ocenic jak mocne jest
natezenie tego zjawiska (z naszych testow wynika, ze jest dos¢
duze, ale nie bardzo duze). Z cata pewnoscia jest to jednak
zmienna, na ktorg warto zwracac uwage pozyskujac linki.

Potencjalny ruch z danego linka

Pozyskujac linki nie mozesz myslec tylko o wyszukiwarkach. Linki
dostarczajace obfity ruch sa jednoczesnie najczesciej bardzo
wartosciowe w oczach wyszukiwarek, ale ruch stany na witryne ma
tez swojg samoistng wartosc - dobrze stargetowany ruch jest
przeciez celem kazdej kampanii w internecie. Obfitos¢ ruchu,
jakiej mozesz oczekiwac z danej witryny, mozesz oszacowac na
podstawie statystyk tej witryny. Jesli nie masz do nich dostepu,
mozesz skorzystac¢ z danych oferowanych przez serwisy takie jak
Google Trends for Websites, Google AdPlanner czy Alexa - podaja
one ruch na catej witrynie, a na tej podstawie mozesz oszacowac
ruch, ktory moze przeptynac z nich na twoja witryne.

Potrzeba czasu, praktyki i doswiadczenia, by wyczué przelozenie wspomnianych

danych na ruch z wyszukiwarek. W kazdym razie powiniene$ ustali¢ kryteria

sukcesu swojej kampanii i monitorowaé postepy w jakims narzedziu analitycznym.

Jesli twojej witrynie wzrasta ruch, a jednoczesnie wzrasta tez czesto$¢ odwiedzin

robotow wyszukiwarek i ruch z linkéw, prawdopodobnie oznacza to, ze zalozenia

twojej kampanii byly stuszne, a jej wdrozenie - dobre.

5 przyktadowych strategii pozyskiwania linkéw

Wiele witryn zawiera katalogi lub listy serwiséw branzowych

Takie witryny znajdziesz w Google’u lub na serwisach poswigconych pozycjonowaniu.

(Mozesz np. poszukac “allintitle: katalog <twoja branza”.)

Zmotywuj klientéw, by linkowali do ciebie

Jesli twoja firma ma statych partneréw biznesowych lub statych klientéw, mozesz to
wykorzystac tworzqc odznake (oryg. “badge”) - znak graficzny potwierdzajqcy zwiqzki z
markq/sympatie dla marki, bedqcy jednoczesnie linkiem do twojej witryny. To jakbys dawat

Strategia pozyskiwania linkow powinna by¢ mocno

Do matych witryn wystarcza linki pozyskiwane
“recznie”: z katalogow, dzieki indywidualnie
wysytanym prosbom o zalinkowanie, wymianom

linkéw itd. Natychmiast przy duzych witrynach taka

strategia bedzie niewystarczajaca, wymagane sa
omowilismy po lewej stronie, ale lista ta z cata

w Professional’s Guide to Link Building).

klientom t-shirty do noszenia czy naklejki do przyklejenia na zderzak - cel ten sam, ale

realizowany w internecie.

Stworz firmowego bloga, zadbaj o wartosciowe informacje i troche rozrywki

Za pomoca stow kluczowych bezposrednio

uzalezniona od rodzaju witryny, dla ktérej pracujesz.

rozwiazania lepiej skalowalne. Przyktadowe strategie

pewnoscia nie jest wyczerpujaca (wigcej znajdziesz

powiazanych z twoja dziatalnoscia poszukaj witryn
podobnych do twojej. Wynotuj witryny, dla ktérych
nie jestes bezposrednia konkurencja i skontaktuj sie



z nimi: telefonicznie lub wrecz zwykta papierowa
Ta strategia budowania tresci i linkéw jest tak popularna i tak godna polecenia, ze zalecajq poczta, proszac o zalinkowanie do ciebie. Tutaj

ja (jako jedng z niewielu) nawet inzynierowie Google’a. Blogi umozliwiajq regularne Z”;‘fi‘fiesz tekslo eomatlowy pros/enit. o
udostepnianie swiezej tresci, uczestniczenie w internetowych dyskusjach i przyciggajq linki E—
z innych blogow.

Stworz tresé, ktora stanie sie wirusem

W branzy SEO na reklame wirusowq mowimy “linkbait” (“przyneta na linki” przyp. ttum.).
Przynety na linki mogq by¢ jakims wyjqtkowo uzytecznym narzedziem, ciekawq informacjq
lub zabawnym filmikiem - pierwsi ich odbiorcy natychmiast odczuwajq potrzebe podzielenia
sie znaleziskiem ze znajomymi, ci ze swoimi znajomymi itd, a jesli ktorys z tych znajomych
prowadzi bloga, prawdopodobnie wykorzysta go do przekazania linku dalej. Takie wtasnie
dobrej jakosci linki zdobywane organicznie swietnie poprawiajq wskaznik “trust”,
“authority” domeny.

Stworz tresé, licencja na ktorqg bedzie wymagala zalinkowania do ciebie
Jesli dysponujesz zdjeciami, filmami, grafika, wykresami, surowymi danymi czy tekstem,
ktore mozesz udostepnic na licencji typu Creative Commons Attribution (lub Attribution-

ShareAlike), a same tresci bedq wystarczajqco atrakcyjne, mozesz przyciqggngc nimi wiele
linkow.

Czesé stary, Popatrzmy...

moge popro Sic f wyglgdasz preynwoicie.

. Prosze, oto link.
o linka?

Gdzie jest kasa?

Gdzie jest kasa?

Wszystkie duze wyszukiwarki staraja sie pomija¢ wptyw kupionych linkow na wyniki
wyszukiwania. Choc¢ nie sg w stanie wykry¢ wszystkich przypadkow, wiele zasobow inwestuja w
maksymalizacje skutecznosci w tym zakresie. Jednym z dziatan jest wysytanie na konferencje
wyszukiwarkowe pracownikow incognito i monitorowanie sieci wymiany linkow, by zorientowac
sie, kto bierze udziat w procederze.

Z tego powodu zalecamy, bys$ koncentrowat sie na dtugoterminowych, organicznych strategiach
pozyskiwania linkow. Wiecej na ten temat mozesz przeczytac¢ w tej blogonotce.


http://creativecommons.org/licenses/by/3.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
http://www.seomoz.org/blog/email-is-still-the-key-to-a-successful-link-building-campaign
http://www.seomoz.org/blog/email-is-still-the-key-to-a-successful-link-building-campaign
http://www.seomoz.org/blog/our-stance-on-paid-links-link-ads
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By ulatwi¢ webmasterom uczynienie ich witryn przystepnymi dla
uzytkownikow i robotow, wszystkie duze wyszukiwarki stworzyly ustugi
oferujace wsparcie, wskazujace niedociggniecia i wskazéwki ich
poprawienia. Narzedzia te sg roznej jakoSci, ale wszystkie warte sg
zapoznania sie z nimi. (W polskiej edycji Podrecznika skoncentrujemy sie
na ustugach dominujacej u nas wyszukiwarki - Google.)

Ponizej wyjasniamy najpopularniejsze sposoby, jakimi mozesz komunikowac¢ wyszukiwarkom
rozne informacje i ttumaczymy, dlaczego warto to robi¢. Kazdy z tych sposobow to temat na
oddzielny artykut, ale na potrzeby tego Podrecznika ograniczymy si¢ do wzmiankowania
najwazniejszych spraw.

Typowe protokoty obstugiwane przez
wyszukiwarki

1. SITEMAPS

Mapy strony (ang. “sitemap”) sa narzedziem pozwalajacym
sugerowac wyszukiwarkom, jak powinny przeszukiwac twoja
witryne. Wiecej na temat protokotu przeczyta¢ mozesz na
poswieconej mu witrynie Sitemaps.org. Mape swojej witryny
mozesz przygotowac uzywajac narzedzia pod adresem XML-
Sitemaps.com. Istnieja trzy rodzaje map witryn:

XML

Extensible Markup Language (Format zalecany)

o To najpowszechniej akceptowany format map witryn.
Wyszukiwarki wyjatkowo bezproblemowo radzq sobie z jego
interpretacjq, a webmaster moze go wygenerowac w jednym
z licznych generatoréw map witryn. Ponadto format ten
pozwala na doktadniejsze niz w formatach alternatywnych
sterowanie parametrami stron.

Pliki tego formatu sq stosunkowo duze. Przyczynq jest format
XML, ktory zaktada koniecznos¢ obramowania kazdego
elementu znacznikiem otwierajqcym i zamykajqcym.


http://www.sitemaps.org/
http://www.xml-sitemaps.com/
http://www.xml-sitemaps.com/

RSS

Really Simple Syndication lub Rich Site Summary

Format tatwy w utrzymaniu. Istnieje prosta metoda
automatycznego aktualizowania mapy witryny wraz z kazdq
nowododanqg na witrynie tresciq.

Trudniejszy w zarzqdzaniu. Chociaz RSS jest “dialektem”
XML-a, zarzqdza sie nim wyraznie trudniej.

2 ROBOTS.TXT

Plik robots.txt powinien zosta¢ umieszczony w gtownym katalogu
witryny (np. www.mojawitryna.pl/robots.txt). Plik stuzy robotom
wyszukiwarek za przewodnik: co im wolno, a czego nie. Plikiem
robots.txt webmaster moze powiedzie¢ robotom, ktore rewiry
witryny nie moga by¢ indeksowane, wskaza¢ mape witryny i inne
parametry. Wiecej na temat pliku robots.txt mozesz przeczyta¢ w
Centrum Wiedzy o robots.txt.

W pliku robots.txt mozesz postugiwac sie nastepujacymi
poleceniami:

Disallow

Zabrania robotom wstepu do wskazanych katalogow witryny lub
pojedynczych podstron.

Sitemap

Wskazuje lokalizacje mapy witryny lub map witryn.

Crawl Delay

Wskazuje mierzong w milisekundach szybkosc¢, z jaka robot moze
przeszukiwac serwer.

Przyktadowy plik Robots.txt

# Robots.txt www.mojawitryna.pl/robots.txt
User-agent: *
Disallow:
# Robotom nie wolno indeksowacé zadnej podstrony
User-agent: spambot
disallow: /
sitemap:www.mojawitryna.pl/mapastrony.xml

Uwaga: Musisz pamietaé, ze nie wszystkie roboty stuchajq
polecen zawartych w robots.txt. Przyktadowo ludzie o
zlych zamiarach (np. zbierajqcy maile, trafiajqce pdzniej
do spameroéw) tworzq wyspecjalizowane roboty, ktére
lekcewazq plik robots.txt, a w skrajnych przypadkach
zabronione z jego poziomu zasoby mogq trafi¢ nawet pod

ich szczegdlng obserwacje. Z tego powodu zaleca sie, by nie

wspominaé w pliku robots.txt o zasobach zawierajqcych
prywatne informacje. Takie podstrony powinny zabrania¢
wyszukiwarkom dostepu do siebie za pomocq tagu meta

Txt
Plik tekstowy
Wyjatkowo prosty. Mapa witryny w formacie txt to po prostu

kolejne wiersze URL-i, po jednym URL-u na wiersz, przy
czym wierszy/URL-i moze by¢ maksymalnie 50 tysiecy.

Nie oferuje mozliwosci dodawania meta tagéw do podstron.



http://www.seomoz.org/knowledge/robotstxt

robots (o ktorym za chwile).

3. META ROBOTS

Tag meta robots, podobnie jak plik robots.txt, zawiera instrukcje

dla robotéw, ale umieszcza sie go na poziomie kazdej pojedynczej

podstrony - doktadnie w nagtowku HTML (sekcja <head>).

Przyktad zastosowania tagu meta robots:

<html>
<head>
<title>Najlepsza witryna w calym internecie</title>
<meta name="NAZWA ROBOTA” content="ARGUMENTY”
/>
</head>
<body>
<h1>Witaj, Swiecie!</h1>
</body>
</html>

W powyzszym przykladzie w miejsce "NAZWA ROBOTA"
nalezy wstawié¢ konkretnq nazwe robota (np. Googlebot),
baqdz gwiazdke (asterisk, "*"), by zaznaczyé, ze regula
dotyczy wszystkich robotéow. Natomiast w miejscu
"ARGUMENTY" umiesci¢ nalezy jeden z argumentéw
wymienionych w tabeli po prawej.

TAG META ROBOTS

<mela name="NAZWA ROBOTA" content="ARGUMENTS" />

W
W mie

# "NAZWA ROBOTA" wslaw albo "robots” by
n robotéw lub na

sin

jakim *user-ageni” przedstawi
ARGUMENTY

noindex Gongle, Yahan, Live, Ask  Nie indeksowad podstrony

sig aktualnie posze ne wyszukiwark

nofollow  Google, Yahoo, Live, Ask  Nie podazac za Zadnym linkiem
wychodzacym 2 podstrony

noarchive  Google, Yahoo, Live, Ask  Nie zapisywad tresci w cache

noedp Google, Yahoo, Live Nie pobieraé description i title

z katalogu DMOZ-u

(dotyezy tylka stromy glowne])
noydir Yahoa nius fytulu i opisu

Powstrzymuje Google przed wySwietlaniem
snippetu na podstawie freda witryny

nosnippet  Google

REL="NOFOLLOW”

Atrybut rel=nofollow umieszcza si¢ na poziomie linku, by
powiedzie¢ wyszukiwarce, jak link ten powinien by¢ traktowany.
Chociaz w jezyku angielskim "nofollow" znaczy "nie podazaj", to z
testow wynika, ze w rzeczywistosci wyszukiwarki podazaja jednak
za oznaczonymi tym atrybutem linkami, by pozna¢ nowe
witryny/podstrony. Linki "nofollow" przekazuja za to mniej mocy
(w wiekszosci przypadkow - zadnej), niz ich odpowiedniki nie-
nofollow. Z tego powodu sa czesto niezbedne w pracy pozycjonera.

Przyktad uzycia nofollow

<a href="http://www.mojawitryna.pl” title="Przyktad”
rel="nofollow”>Przykladowy link</a>

Jak wida¢ w powyzszym przykltadzie, link nie przekaze
mocy strony zrédlowej do witryny mojawitryna.pl.




Narzedzia

NARZEDZIA DLA
WEBMASTEROW GOOGLE

Narzedzia dla Webmasteréw Google

Ustawienia

Docelowa lokalizacja geograficzna - Jesli dana witryna skierowana
jest do internautow z okreslonej lokalizacji, webmaster moze
powiadomic o tym wyszukiwarke. Dzieki temu wyszukiwarka bedzie
mogta eksponowac witryne w wynikach wyszukiwania w
odpowiednim kraju i lepiej obstugiwac zapytania zawierajace
nazwy geograficzne.

Preferowana domena - Preferowana witryna to ta, ktorg
webmaster chciatby prezentowac szukajacym w wynikach
wyszukiwania. Jesli webmaster wskaze na domene
http://www.przyklad.pl, a Google znajdzie gdzie$ prowadzacego
do tej witryny linka w formacie http://przyklad.pl, to potraktuje
go, jakby wskazywat wersje adresu z "www".

Szybkos¢ indeksowania - Szybkos¢ indeksowania pozwala wptynac
na czestos¢ zapytan do naszego serwera wydawanych w procesie
indeksowania przez robota Google. Ustawienie nie wptywa na
czestos¢ odwiedzin robota na witrynie. Google sam okresla
zalecang szybkos¢ indeksowania, w zaleznosci od liczby podstron
na witrynie.

Diagnostyka

Btedy indeksowania - w zaktadce tej znajdziesz informacje o
problemach, jakie Googlebot napotkat podczas indeksowania
twojej witryny. W szczegolnosci mozesz spodziewac sie tam
probleméw z mapa witryny, btedéw HTTP, URL-i do ktorych
dostepu zabroniono na poziomie robots.txt i podstrony, dla ktorych
przekroczono limit czasu zadania ("time-out”).

HTML - sugestie - Ta zaktadka informuje o nieprzyjaznych
wyszukiwarkom elementach HTML. Znajdziesz tu zalecenia
dotyczace meta description, tagu title i problemow z
nieindeksowalnymi tresciami

StatystyKki

W statystycznych sekcjach Narzedzi dla Webmasterow znajdziesz
m.in. informacje o zapytaniach najczesciej skutkujacych
odwiedzeniem twojej strony, intensywnoscia indeksowania twojej
witryny przez robota Google'a, mozesz tez zobaczy¢ swoja witryne
oczami wyszukiwarki.

Linki do twojej witryny

Ta sekcja zawiera szczegotowe informacje o linkach. Pokazuje
witryny najczesciej linkujace do twojej, najpopularniejsze teksty
zakotwiczenia tych linkéw i podstrony twojej witryny najczesciej
wskazywane przez linki.

Mapy witryn

To narzedzie umozliwiajace zgtoszenie nowej mapy witryny i
zarzadzanie wczesniej zgtoszonymi.

Wyszukiwarki udostepnilty webmasterom mozliwo$¢ wplywania
na wyniki wyszukiwania stosunkowo niedawno. To wielki krok

naprzéd w historii relacji webmasterow i wyszukiwarek. Niestety,

wyszukiwarki nie moga posunac¢ sie juz dalej w pomaganiu

webmasterom. Zaréwno teraz, jak i w przyszloSci, ostateczna

odpowiedzialno$¢ za widoczno$¢ witryny w wyszukiwarkach

spoczywat bedzie na webmasterach i marketingowcach. To

wlaénie dlatego umiejetnos¢ optymalizacji witryn pod

wyszukiwarki jest tak wazna.


http://www.google.com/webmasters/tools/
http://www.google.com/webmasters/
http://playground.mr-mushroom.com/maxroy/seomoz/images/screen-google-webmaster-tools.jpg

POPULARNE MITY SEO

Niestety, w ciggu ostatnich 12 lat nagromadzila sie wokét dzialania
wyszukiwarek i pozycjonowania ogromna liczba mitéw i nieporozumien W
tym rozdziale obalimy najpopularniejsze z nich.

ZGLASZANIE WITRYN DO WYSZUKIWAREK

W dziecigcych latach pozycjonowania (koniec lat 90. XX wieku), pozycjonowanie witryny
zaczynato sie od zgtoszenia jej istnienia wyszukiwarce poprzez specjalny formularz
zgtoszeniowy. Za pomoca tego formularza webmasterzy opisywali swoja witryne (czasem mozna
byto nawet wprowadzi¢ stowa kluczowe, na ktoére chciato sie uzyskac¢ dobre pozycje), a po
wystaniu formularza robot danej wyszukiwarki odwiedzat witryne i umieszczat jej tresci w
indeksie. Z oczywistych wzgledow (manipulacje, poleganie na zgtaszajacych itd.) procedury tej
nie dato sie stosowac na dtuzsza mete, wiec zastapiono ja w petni automatycznym
przeszukiwaniem internetu przez roboty. Poczawszy od 2001 roku zgtaszanie witryn stato sie nie
tylko niewymagane, ale wrecz zbedne. Wszystkie wazne wyszukiwarki zadeklarowaty, ze z
rzadka tylko korzystaja z list zgtoszonych witryn, a najlepsza praktyka jest zdobywanie linkow z
innych witryn. Dzieki temu witryna zostanie w naturalny sposob znaleziona przez robota.

Dzwonek

Wciaz mozesz skorzysta¢ z formularza zgtoszeniowego, ale jest on tylko pozostatoscia po
dawnych czasach i w praktyce dzisiejszego SEO jest catkowicie bezuzyteczny. Jesli ustyszysz od
jakiegos$ pozycjonera oferte “zgtoszenia witryny do wyszukiwarek”, uciekaj co sit w nogach,
najlepiej do jakiego$ prawdziwego pozycjonera. Nawet gdyby formularz skutecznie informowat
wyszukiwarke o nowej witrynie, to jego wypetnienie z cata pewnoscia nie wzmocni jej pozycji i
nie uczyni jej widoczna dla konkurencyjnych zapytan.

TAGI META

Dawno, dawno temu wazna czescia pozycjonowania byty meta tagi,
w szczegoblnosci meta tag keywords. Do sekcji kazdej podstrony
wprowadzates$ stowa kluczowe, na ktore chciates pozycjonowac te
podstrone i wyszukiwarki braty to pod uwage. Spamowanie przy
uzyciu tej techniki byto tak proste, ze dzisiaj juz tylko Yahoo! w
ogole indeksuje meta tag keywords, chociaz (podobnie jak
pozostate wyszukiwarki) nie bierze ich pod uwage przy ustalaniu

KEYWORD STUFFING |
GESTOSC StOwW
KLUCZOWYCH

Innym niedajacym sie wypleni¢ mitem SEO jest waga gestosci stow
kluczowych. Gestos¢ stow kluczowych oblicza sie dzielac liczbe
stow na podstronie przez liczbe wystapien danego stowa
kluczowego, a mit gtosi, ze wskaznik ten uwzgledniany jest przez

rankingu.

Jest natomiast prawda, ze pozostate tagi meta, przede wszystkim
tag title i description (opisanane juz wczesniej w tym Podreczniku),
pozostaja wciaz bardzo istotne dla pozycjonowania. Tag meta
robots jest z kolei waznym narzedziem kierowania robotami
wyszukiwarek. Ogoélnie jednak, pozycjonowanie to juz nie tylko
meta tagi. Juz nie.

WYKUPIENIE LINKOW SPONSOROWANYCH

wyszukiwarki przy ustalaniu rankingu, co w konsekwencji miatoby
oznaczac konieczno$¢ skupiania na nim pozycjonerskich wysitkow.
Przeprowadzane niezliczona liczbe razy testy wykazaty niezbicie,
ze gestos¢ stow kluczowych nie ma znaczenia, a mimo to wciaz
nawet niektore narzedzia SEO trudza sie obliczaniem tego
wskaznika. Nie powielaj btedu, zlekcewaz gestos¢ i uzywaj stow
kluczowych tak, jak podpowiada ci inteligencja i wzglad na
potrzeby czytelnika. Wartos¢ ptynaca z dodatkowych 10 wystapien
stowa kluczowego jest duzo mniejsza niz z pozyskania jednego
dobrego linka. Ktorego pozyskasz tatwiej, jesli nie bedziesz
wygladat jak spamer.

e


http://www.google.com/addurl/

POPRAWIA POZYCJE W ORGANICZNYCH

Teraz czas na najpopularniejsza w branzy SEO teorie spiskowa. Teoria ta moéwi, ze zwigkszajac :_

wydatki na linki sponsorowane poprawisz tez pozycje w wynikach organicznych (i - odpowiednio

- ze zmniejszajac wydatki pogorszysz pozycje w organiku). Teoria ta nigdy nie zostata

potwierdzona, ani w toku testow przeprowadzanych przez nas osobiscie, ani zastyszanych. 1 I — . .
Google, Yahoo! i Bing wyksztatcity w swoich strukturach organizacyjnych bardzo efektywne

“Sciany ogniowe” przeciwdziatajace tego typu wptywom. Gdy chodzi o Google, to wielu

reklamodawcow wydajacych dziesiatki miliondw dolarow w programie AdWords odnotowato, ze

nie moga liczy¢ nawet na uprzywilejowany kontakt z pracownikami Google odpowiedzialnymi za

wyniki organiczne. Tak dtugo jak opisane zabezpieczenia obowiazuja, a wyszukiwarki utrzymuja

stosowny rozdziat w swoich strukturach organizacyjnych, wptyw wynikow ptatnych na
organiczne pozostanie mitem.

Personalizacja Wzajemne linkowanie

Jesli wyszukiwarki prezentuja nam spersonalizowane wyniki, to Wartos¢ wzajemnego linkowania jest watpliwa: wyszukiwarkom
dotyczy to wytacznie tematow, ktorym poswiecamy mnostwo czasu tatwo je wykryc i zlekcewazy¢. Zamieszczanie na witrynie wtasnej
i energii - czyli takim, o ktére bardzo czesto pytamy. Oznacza to, kopii katalogu stron DMOZ nie przyda sie ani twoim uzytkownikom,
ze wyniki dla zapytan, ktorymi dopiero zaczynamy poznawac jakis ani tez pozycji twojej witryny.

temat, to bardzo standardowe wyniki. Jest wiec prawda, ze . . . .. . . - .
Nie nalezy sig¢ przejmowac pojedynczymi wzajemnymi linkami, ale

warto zwroci¢ uwage na katalogi mamiace obietnicg wartosciowego
linka zwrotnego. Istniejg tez wtasciciele katalogow proponujacy
webmasterom zalinkowanie jednego z ich katalogdw i odestanie

niektore wyniki moga by¢ silnie spersonalizowane, ale jest tez
prawda, ze ponad 90% wynikow to wyniki nietkniete
personalizacja.

linka zwrotnego z innego katalogu - to wciaz jest wymiana linkow.
W internecie znajdziesz mndstwo tematycznych katalogéw, po co
wiec zajmowac sie takimi kombinacjami?

Spam wyszukiwarek

Proceder spamowania wyszukiwarek poprzez tworzenie witryn majacych sztucznie pompowac
ranking innej witryny nasila sie poczawszy od potowy lat 90. XX wieku. Nic dziwnego, ze
spamowanie wynikow jest tak popularne, przynosi bowiem olbrzymie zyski (umieszczenie
witryny na pierwszym miejscu dla zapytania “buy viagra” moze przyniesc zyski rzedu 20 tys.
USD dziennie z programéw partnerskich). Na szczescie proceder ten staje sie coraz trudniejszy i
- wedtug nas - coraz mniej optacalny. Z dwoch powodow.

Pierwszy

Wyszukiwarki wiedza, ze szukajacy nienawidzg spamu. To niby oczywiste, ale jesli
spojrze¢ na branze wyszukiwarek z szerszej perspektywy mozna dojs¢ do wniosku, ze
zrodtem tak wielkiej przewagi Google’a nad konkurencjg nie sg tylko trafniejsze wyniki,
ale takze zdolnos¢ do wykrywania i usuwania spamu sprzed oczu szukajgcych. Trudno
oczywiscie jednoznacznie udowodni¢, ze skuteczna walka ze spamem ma zwigzek z
potegg Google’a, ale bez zadnych watpliwosci mozna stwierdzi¢, ze celowi temu
wyszukiwarki poswiecajg bardzo wiele czasu, wysitku i zasobéw. Zostajgc spamerem,
zyskujesz przeciwnika w postaci setek najlepszych inzynieréw, zatrudnianych do walki
z tobg przez wyszukiwarki; w tej sytuacji trudno uzna¢ spamowanie za skuteczng
dtugoterminowo strategie internetowego biznesu.

Drugi

Wyszukiwarki osiggajg znaczne sukcesy w budowaniu inteligentnych, skalowalnych
technik walki ze spamem. Stuzg do tego: TrustRank (wykorzystywanym m.in. w
oferowanym przez SEOmoz narzedziu Linkscape), HITS, analiza statystyczna, dane
historyczne i wiele wiecej, w tym dedykowane rozwigzania takie jak Google Sandbox,
bany i filtry, obnizanie wartosci kupionych linkéw, walka z linkami w stopkach itd.
Wszystko to obniza zyski ze spamu i czyni tzw. “white hat” (a wiec pozycjonowanie



zgodne z wytycznymi) znacznie bardziej atrakcyjnym.

Niniejszy podrecznik nie ma na celu opisywania technik spamerskich, ani
historycznych, ani wcigz praktykowanych. Czesto jednak zgtaszaja sie do nas po
pomoc webmasterzy, ktérych witryny zostaty objete banem lub filtrem; postanowili§my
opisac¢ wiec najwazniejsze kryteria, ktérym przygladaja sie wyszukiwarki kwalifikujgc
witryne jako spamerskg. By¢ moze dzieki temu niektérym z nich uda sie w przysztosci
unikngé problemoéw. Wiecej informacji o spamie uzyskasz we Wskazowkach dla
Webmasteréw Google.

Wykrywanie spamu na poziomie podstrony

Wyszukiwarki wykrywaja spam na poziomie pojedynczych podstron i catych witryn (domen).
Najpierw przyjrzymy sie kryteriom spamu na poziomie URL-a.

KEYWORD STUFFING

Jedna z najczestszych i najbardziej nonsensownych technik spamerskich jest keyword stuffing
(“upychanie stow kluczowych”), dziatanie polegajace na nadmiernym, wielokrotnym stosowaniu
w tresci podstrony okreslonego stowa lub frazy kluczowej z nadzieja, ze spowoduje to
ocenienie podstrony jako trafnej dla zapytan zawierajacych to stowo/fraze. Stojace za tg
technika zatozenie, ze wiele wystapien danego stowa podniesie pozycje w wyszukiwarce jest
generalnie zatozeniem btednym. Testy przeprowadzone na wielu wynikach wyszukiwania dla
najprzerozniejszych zapytan wykazaty, ze powtarzanie stow kluczowych przynosi bardzo
ograniczone zyski rankingowe i jest bardzo stabo skorelowane z osigganiem najwyzszych
pozycji.

Wyszukiwarki dysponuja za to prosta i efektywna technika walki z tym zjawiskiem.
Przeskanowanie tresci na okolicznos¢ “upakowanych” stow kluczowych nie jest dla
wyszukiwarek szczegolnie obcigzajace i wyszukiwarki czesto korzystaja z tej mozliwosci.

SPAMERSKIE LINKOWANIE

Do oszustw w pozyskiwaniu linkow zacheca spamerow fakt, ze ranking w duzym stopniu
uzalezniony jest od wskaznika popularity. Proby sztucznego “napompowania” widocznosci
witryny poprzez spamerskie linki uczynity te forme webspamu jedna z najpopularniejszych. |
jednoczesnie jedna z najtrudniejszych do wykrycia przez wyszukiwarki, jako ze przybiera ona
niezwykle roznorodne postacie. Wsrod technik oszustw linkowych wymieni¢ nalezy:

Systemy wymiany linkow, w ramach ktérych witryny linkujq jedna do drugiej w celu
“napompowania” wskaznika popularity. Wyszukiwarki z tatwosciq wykrywajq ten proceder,
przebiega on bowiem wedtug bardzo scisle okreslonego schematu,

Linki kazirodcze, w tym farmy linkow, tj. fatszywe lub stabej jakosci witryny buduje sie
wytqcznie jako Zrédto duzej liczby linkow. Wyszukiwarki zwalczajq ten proceder kilkoma
metodami: wykrywaniem powiqzar miedzy witrynami (np. te same dane rejestracyjne),

sprawdzaniem “nachodzqcych” na siebie linkéw i innymi,

Kupione linki, czyli linki za umieszczenie ktérych zaptacono w nadziei na poprawienie
rankingu witryny. Proceder ten przeradza sie czasem w zorganizowane sieci kupujqcych i
sprzedajqcych, nad zwalczaniem czego wyszukiwarki ciezko pracujq (w szczegolnosci Google
prowadzi w tym zakresie szeroko zakrojonqg akcje).

Niskiej jakosci katalogi stron takze sq czestym zrédtem spamerskich linkéw. Na rynku
istnieje mnéstwo katalogéw, obecnos¢ na ktdrych trzeba optacic. Skutecznosc tej techniki
jest jednak niepewna. Google czesto podejmuje bowiem akcje przeciwko takim katalogom,
zabierajgc im “paskowy” PageRank lub przynajmniej radykalnie go zmniejszajqc; nie dzieje
sie tak jednak we wszystkich przypadkach.



http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35769

Istnieje znacznie wigcej technik spamerskiego linkowania rozpoznanych juz przez wyszukiwarki
i skutecznie przez nie “obezwtadnianych”. W miare powstawania nowych technik spamerskich,
wyszukiwarki buduja specjalne algorytmy do wykrywania ich i odbierania im wartosci. W
ostatecznosci zostaja tez zgtoszenia od uzytkownikow, webmasterow i pozycjonerow.

CLOAKING

Podstawowym dogmatem Wskazéwek dla Webmasteréw jest pokazywanie wyszukiwarkom tych
samych tresci, ktore widza zwykli uzytkownicy. Ztamanie tego zalecenia nazywane jest
“cloakingiem” i zwalczane poprzez usuniecie witryny z wynikow wyszukiwania. Efekt koncowy
zwany cloakingiem da sie osiagna¢ wieloma roznymi technikami, a wdrazajacymi kieruja rézne
motywacje - czasem dobre, czasem zte. Niektore przypadki cloakingu sa przez wyszukiwarki
uznawane za korzystne dla uzytkownikow i “wybaczane”. Wiecej na temat cloakingu oraz
ryzyku zwiazanym z réznymi jego postaciami, przeczytasz w artykule Randa Fishkina pt. White
Hat Cloaking.

STRONY SMIECIOWE

Wyszukiwarki maja swoje wytyczne i metody oceniania, czy witryna oferuje unikalne tresci i na
tej podstawie decyduja o wtaczeniu jej do indeksow i rankingu. Najczesciej odfiltrowywanym
typem stron sa strony tworzone pod programy partnerskie (zawierajace identyczne tresci co
setki witryn innych partneréw, reklamujacych ten sam towar), strony ze skopiowana trescia
(oryg. “duplicate content”) i strony z trescia generowana automatycznie, zawierajace $ladowe
ilosci unikalnego tekstu. Wyszukiwarki generalnie niechetnie patrza na wtaczanie takich witryn
do indeksow, przygotowuja wiec stosowne algorytmy do ich wykrywania.

Wykrywanie spamu na poziomie domeny

Poza kontrolowaniem pojedynczych podstron, wyszukiwarki nauczyty sie takze szuka¢ spamu na
poziomie catych domen lub poddomen. Oczywiscie, wyrzucenie z rankingu catej domeny jest
dosc ryzykowne, jednak przy skali dziatania duzych wyszukiwarek positkowanie sie takimi
uproszczeniami wydaje sie niezbedne.

LINKING PRACTICES

Podobnie jak w przypadku pojedynczych podstron, wyszukiwarki sprawdzaja jakosc linkow
prowadzacych do witryny. Witryny, ktére w oczywisty sposob korzystajg ze spamerskich metod
(np. tych wspomnianych powyzej) i robia to stale lub w szczegélnie duzym natezeniu, moga
spodziewac sie utraty ruchu z wyszukiwarek lub wrecz wyrzucenia z indeksu.

ZAUFANIE

Witryny, ktore zyskaty sobie status zaufanych sg zwykle traktowane
inaczej, niz pozostate. Wielu pozycjoneréow gorzko komentuje
“podwojne standardy”: inne reguty obowiazuja witryny wielkich
marek lub inne wazne witryny, a inne reguty dotycza nowszych,
niezaleznych witryn. Poziom zaufania wyszukiwarek do witryny
najprawdopodobniej silnie uzalezniony jest od jakosci linkow
przychodzacych do tej witryny (zobacz nagranie wideo Using Trust
Rank to Guide Your Link Building oraz How the Link Graph Works,
zeby dowiedziec sie wiecej). Jesli zatem opublikujesz marnej
jakosci skopiowana tres¢, a nastepnie kupisz kilka linkow ze
spamerskich katalogow, to spodziewaj sie niskiej pozycji w
wyszukiwarce. Jesli jednakze te sama tresc¢ opublikowac na
Wikipedii i skierowac do niej te same spamerskie linki, to w
wyszukiwarce bedzie ona sobie radzi¢ doskonale - to wtasnie sita
wskaznikow “trust” i “authority”.

Budowany linkami wskaznik “trust” (“zaufania”) jest tez z
powodzeniem uzywany przez wyszukiwarki do analizowania nowych
domen i aktywnosci poszczegolnych witryn. Troche skopiowanych
tresci i kilka podejrzanych linkdw z duzym prawdopodobienstwem

WARTOSC TRESCI

Jak wspomnielismy wczesniej, pojedyncze podstrony sa oceniane
pod katem ich unikalnosci i ogélnego wrazenia - wedle podobnych
kryteriow oceniane sa takze cate domeny. Witryny proponujace
nieunikalna, mato wartosciowa tres¢ moga miec ktopoty z
obecnoscig w wynikach wyszukiwania, cho¢by nawet pozostate
czynniki byty na zadowalajacym poziomie. Wyszukiwarki nie chca
po prostu wyswietlac¢ szukajacym tysiecznej kopii Wikipedii czy
Amazonu, bronia sie wiec przed nimi zaréwno na poziomie
algorytmu, jak i poprzez reczna moderacje.


http://www.seomoz.org/blog/white-hat-cloaking-it-exists-its-permitted-its-useful
http://www.seomoz.org/blog/white-hat-cloaking-it-exists-its-permitted-its-useful
http://www.seomoz.org/blog/whiteboard-friday-using-trust-rank-to-guide-your-link-building
http://www.seomoz.org/blog/whiteboard-friday-using-trust-rank-to-guide-your-link-building
http://www.seomoz.org/blog/whiteboard-friday-how-the-link-graph-works

zostanie ci wybaczone, jesli jednoczesnie zdobytes dla swojej
witryny setki linkdw z wysokiej jakosci redakcyjnych zrodet, takich
jak tvn.pl, wp.pl, czy sgh.edu.pl czy innych podobnie uznanych. Z
drugiej strony, jesli nie masz jeszcze takich wartosciowych linkow,
twoje ewentualne wykroczenia beda oceniane przez algorytm duzo
surowiej.

Skad zatem masz wiedzieé, ze zostates ukarany?

Czasem ciezko sie zorientowac, czy twoja witryna/podstrona zostata ukarana, czy tez spadek
pozycji/znikniecie z indeksu wynikneto tylko z jakiej$ zmiany (po stronie algorytmu lub po
stronie twojej witryny). Zanim uznasz, ze zostates ukarany, sprawdz co nastepuje:

Kiedy wykluczysz istnienie nastepujqgcych probleméw, poszukaj w ponizszym
schemacie dokladniejszych zalecen.

Btledy

Btedy, ktore mogty utrudni¢ lub uniemozliwi¢ robotom wyszukiwarek ich przeszukanie i
indeksacje.

Zmiany

Zmiany na twojej witrynie lub podstronie, ktore mogty zmieni¢ sposob, w jaki wyszukiwarki
widza twoje tresci (zmiany na stronie, zmiany struktury linkowania wewnetrznego,
przeniesienie tresci itd.)

Podobienstwo

Sprawdz, czy witryny, do ktorych prowadza podobne linki takze spadty w rankingu. Kiedy
wyszukiwarki aktualizujg algorytmy, wartosciowanie linkow moze sie zmieni¢ powodujac
przetasowania w rankingu.



Sprawdz: tweja witryna zostala ukarana
czy po prostu stracila pozycje na rzecz konkurencji?

Prawdopodobnie ukarany za spamerskie
linki lub nieprawidlowodei “na witrynie”
{cloaking, keyword styffing itd.). Zacenij

ol wyrzucenia wszystkich problematycznyeh
linkdw wyechodzgeyeh, zrezygnu) 2 kupionyeh
linkdww i pozbgdé sig mieprowidiowoscl

w obrgbie samef witryny. Nasigpnie
sprawwdg sytuccie w Centrum dia
Webmasterdw | ewentualnie 2602 prodbe

o pPonotine rozpatrzenie Zgfoszenia,
preyenajge sig w rim do spamowania

i obiecifge popratog,

Najprawdopodebnief witryna dostala
zostala zhanowana. Dla pewnode
sprawds to jeszeze w Centrum dla
Webmasterdw, RozwaZ slodenie 2qdania
ponownegs rozpairzenia zgloszenia,

Tuwfa strona nie zostala ukarand,

Czy kiedy pytasz o 5-6 stosunkows e f
unikalnych F Konkurenci.

praeseigngé
TAK 1 ezekay na wyniki.

Najprawdopodobnief wighkszodd zgromadeonyeh
przez ciebie linkduw zostafn pozbawiona wartogei,
Google'owski zespdd ds. spamu eodziennie
dewaluyje niewceciuwe linki, wige nie ciebie
Jednego fo spotkalo. Sprawds status witryny

w Centrum dla Webmasterdw i ewentualnie

zt6é prodbe o ponowne rozpatrzente 2gloszenia
opatrzony preeprosivarmi, ID-kami spamerskich
linkdw i prodbg o preebaczenie, Nastgpnie zdobgd#
wiele dobref jakodel naturalngeh linkdw § sprawdzgl
efekny.

Chociaz nie kazdy przypadek mozna rozsqdzi¢ przy pomocy powyzszego schematu,

to logika zwykle pomaga nam rozroéznié¢ kare za spam (lub omytkowq kare za
spam) od zwyklego spadku w rankingu. Ta strona z pomocy Google'a (i osadzony
tam film z YouTube) pomoze rozjasni¢ dalsze wqtpliwosci w tym wzgledzie.

Jak pozbyc¢ sie kary?

Zgtaszanie prosb o ponowne rozpatrzenie zgtoszenia jest rzecza bolesna, a w dodatku czesto
nieskuteczna. Niezwykle rzadko zdarza sig, zeby pracownicy Google’a poinformowali cie o tym,
co sie stato i dlaczego. Tym bardziej warto wiedzie¢ jak postepowac w razie filtra lub bana.

Jesli jeszcze tego nie zrobites, zarejestruj swojq witryne
w Narzedziach dla Webmasteréw Google. Ustuga ta
umozliwia m.in. komunikacje miedzy webmasterem a
Google.

Uwaznie sprawdz wszystkie informacje dostarczane w
Narzedziach dla Webmasteroéw; zacznij od
niedziatajqcych podstron, przez btedy indeksowania, az
po spam alerty. Bardzo czesto to, co poczqtkowo moze
sie wydawac niesprawiedliwg karq za spam, w
rzeczywistosci zwiqzane jest z zagadnieniami
dostepnosci.

Wyslij prosbe o ponowne rozpatrzenie zgtoszenia nie
przez publicznie dostepny formularz, ale poprzez
Narzedzia dla Webmasterow - dla zespotu
antyspamowego Google’a bedziesz w ten sposéb
wyglqgdat nieco bardziej wiarygodnie, co zwiekszy szanse
na pozytywne rozpatrzenie wniosku.

Szczegdbtowe opisanie swoich przewin jest niezbedne, by

Napraw wszystkie nieprawidtowosci. Jesli pozyskates
spamerskie linki, popros o ich usuniecie. Jesli dopuscites
sie nieprawidtowosci na wtasnej witrynie
(przeoptymalizowane linkowanie wewnetrzne, keyword
stuffing itd.), napraw je zanim wyslesz prosbe o
ponowne rozpatrzenie.

Uzbroj sie w cierpliwosc - odpowiedz moze nadejs¢ po
tygodniach, a nawet miesigcach, a samo ponowne
wtqczenie do indeksu to kolejne tygodnie. Co tydzien
karanych sq setki, moze tysiqce witryn, zatem ludzie z
zespotu antyspamowego majq petne rece roboty.

Jesli prowadzisz witryne duzej, znanej marki, mozesz
przyspieszy¢ ponowne wtqczenie jej do indeksu
uderzajqc podczas jakiejs konferencji bezposrednio do
pracownika Google. Inzynierowie Google’a (i pozostatych
wyszukiwarek) regularnie uczestniczq w branzowych
konferencjach (SMX, SES, Pubcon itd.), a koszt biletu
moze okazac sie nieporownanie nizszy niz korzysci z
przyspieszonego powrotu do indeksu.


http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=35843
http://www.google.com/webmasters/tools/
http://www.searchmarketingexpo.com/
http://www.searchenginestrategies.com/
http://www.pubcon.com/

zostac wystuchanym. Jesli spamujesz, przyznaj sie do
wszystkiego, co robites - skqd wzigtes spamerskie linki,
kto ci je sprzedat itd. Google oczekuje szczegotow, chcac
uwzglednic je w przysztych aktualizacjach algorytmu.
Jesli tego nie zrobisz, zostaniesz uznany za nieuczciwego
i niereformowalnego (a twoja sprawa pozostanie
niezatatwiona).

Pamietaj, ze wyszukiwarki nie majg zadnego obowiazku anulowac
twojej kary. Trzymajac sie litery prawa moga (przynajmniej jak
dotad) wykluczy¢ z indeksu dowolna witryne z dowolnego
powodu (albo i bez zadnego powodu). Obecno$¢ w wyszukiwarce
to twoj przywilej, a nie prawo, badz wiec ostrozny i nie stosuj
technik watpliwych - w przeciwnym razie mozesz znalez¢ sie w
bardzo ciezkiej sytuacji.
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Co jest mierzalne, jest tez poprawialne - mierzenie efektow to w

pozycjonowaniu rzecz zupelie podstawowa. Dobry pozycjoner $ledzi dane
o wahaniach witryny w rankingu, referralach, linkach i wielu innych
wskaznikach. Doglebna analiza skutkéw kampanii to podstawa planow jej

ulepszenia.

Co warto mierzyc¢?

Kazde przedsiewziecie jest inne, na kazdej witrynie warto mierzy¢ inne wskazniki. Istnieja
jednak wskazniki uniwersalne, istotne niezaleznie od charakteru prowadzonej dziatalnosci.
Zwroé uwage, ze omowimy jedynie wskazniki istotne dla pozycjonowania, pominiemy zatem
niektore z nich, czesto wazne. Bardziej catosciowe opracowanie na temat analityki
internetowej znajdziesz w tekscie Choosing Web Analytics Key Performance Indicators
autorstwa Avinasha Kaushika, prowadzacego bloga Web Analytics Blog.

1. UDZIAL RUCHU Z
WYSZUKIWAREK ETm

Jest niezwykle istotne, by regularnie kontrolowac skad przychodza Luty 2009
odwiedzajacy twoja witryne. Zrodta te podzieli¢ mozna na kilka Marzec 2009

szerszych grup: e
wejscia bezposrednie (adresy wpisane recznie w pasek adresu Bugla
przeglqdarki, wejscia z zaktadek, wejscia z linkow Yahoo
umieszczonych w mailach bez kodow sledzqcych itd.), Windows Live

MEN Search
ruch z sieci (wejscia z innych witryn internetowych, e-maili z Alesa
Ask Jeeves

kodami sledzqcymi, kampanii reklamowych itd.),
ADL Search

ruch z wyszukiwarek (wejscia z wyszukiwarek internetowych). ATAT
Bogpile
Znajomos¢ procentowego udziatu poszczegdlnych zrodet ruchu, a Aavists
takze liczb bezwzglednych, pomoze ci zidentyfikowac stabe i silne Suma posrednia
Razem

strony twojej witryny; bedziesz mogt obserwowac takze zmiane
tych wskazan w czasie. Jesli, przyktadowo, ruch w serwisie nagle
mocno wzrosnie, ale pochodzi¢ bedzie przede wszystkim z witryn
nietematycznych, a jednoczesnie zmaleje liczba wejs¢
bezposrednich i z wyszukiwarek, to sytuacja jest duzo gorsza, niz
moze wydawac sie na pierwszy rzut oka. Sledzenie udziatu ruchu z
poszczegolnych zrodet pozwoli ci kontrolowac efektywnosé twoich
dziatan marketingowych.

2. ODWIEDZINY Z
POSZCZEGOLNYCH ZAPYTAN

218,880
§52.263

237514
238,705

Laczna liczba odwiedzin na SEOmoz
(1 stycznia - 17 marca 2009)

Liczba odwiedzin z wyszukiwarek
(1 stycznia - 17 marca 2009)

238,286 + 852,263 = 0.2602

25% odwiedzin SEOmoz.org
pochodzi z wyszukiwarek


http://www.kaushik.net/avinash/2008/09/rules-choosing-web-analytics-key-performance-indicators.html
http://www.kaushik.net/

DO WY SZUKIWARKI

Inna rzecza warta Sledzenia sa stowa i frazy odwiedzin z
wyszukiwarek. Powinienes stale je Sledzi¢, by by¢ na biezaco z
oczekiwaniami klientow, poprawiac efektywnosc¢ dla
najwazniejszych stow i szukac stow, ktorych potencjatu nie
wykorzystujesz (np. zajmujac na nie dobre pozycje, ale nie
dostarczajac odwiedzajacym poszukiwanych przez nich tresci).

Za wartosciowe uzna¢ mozesz tez Sledzenie tych sposrod rzadszych
stow kluczowych, ktore sa szczegoélnie wartosciowe dla twojej
dziatalnosci. Jesli linie trendéw zmierzaja w nieodpowiednim
kierunku, wiesz, ze musisz podja¢ dziatania naprawcze. Ruch z
wyszukiwarek rosnie regularnie od 15 lat, zatem spadek liczby
odwiedzin jest zawsze zjawiskiem niepokojacym - najpierw
zorientuj sie, czy to nie trend sezonowy (niektore stowa kluczowe
poszukiwane sa w niektorych porach roku czesciej niz w innych) lub
spadek witryny w rankingu.

3. KONWERSJA Z
POSZCZEGOLNYCH StOwW
KLUCZOWYCH

Kiedy przychodzi do podliczenia bilansow, mato ktory wskaznik
obecnosci w internecie jest tak istotny jak konwersje. Niestety,
narzedzia analityczne pokazuja tylko ostatnie zrodto odwiedzin
poprzedzajace konwersje, zaciemniajac petna, prawdziwg droge
uzytkownika do konwersji. Przyktadowo, na wykresie po prawej
widac, ze sposrod odwiedzajacych SEOmoz z zapytania “check
backlinks”, abonament zakupito 4,46%. Nie wiemy jednak nic o
tym, jaka cze$¢ odwiedzajacych miata abonament juz wczesniej,
jaki procent wykupit abonament przy nastepnej wizycie, a nawet
ilu sposrod nich byto na witrynie po raz pierwszy.

Warto zatem jednoczesnie Sledzi¢ pozycje dla poszczegolnych stow
i natezenie ruchu z tych stow. A na koniec pracowac nad landing
page’ami, na ktore ostatecznie trafiaja odwiedzajacy, by podniesc¢
liczbe konwersji. | chociaz sledzenie konwersji z poszczegolnych
stow kluczowych jest oczywiscie wazne, to nigdy nie daje petnego
obrazu. Poszperaj gtebiej, a w koncu dokopiesz sie do ciekawych,
uzytecznych danych, pokazujacych caty proces konwersji na twojej
witrynie.

4. LICZBA PODSTRON O
NIEZEROWEJ LICZBIE
ODWIEDZIN Z WYSZUKIWAREK

Liczba podstron przyjmujacych ruch z wyszukiwarki to wazny
wskaznik obrazujacy catosciowo optymalizacje pod wyszukiwarki.
Daje nam orientacje w zakresie liczby zaindeksowanych podstron i
pozwala sledzi¢ trendy w tym zakresie na przestrzeni czasu. Dla
wiekszosci duzych witryn (powyzej 50 tys. podstron), ktopoty z
indeksacja sa najwieksza przeszkoda w przyciaganiu ruchu. Liczba
zaindeksowanych podstron bedzie rosna¢ wraz z postepem prac nad
architektura witryny, pozyskiwaniem linkow, XML-owa mapa
witryny, unikalnoscia tresci, tagami meta itd. Liczba podstron
przyjmujacych ruch z wyszukiwarki to prawdopodobnie najlepsza

Laczna licz

linksea:
Razem
Suma poérednia

25,587
205,004

dwiedzin na SEOmoz

(1 stycznia - 17 marca 2009)

.50
0.45

LAg
00.00%

WSPOLCZYNNIK KONWERSJI
CZEGOLNYCH SLOW KLUCZOWYCH
(DLA SEOMOZ.0RG)



miara optymalizacji witryny na dtugi ogon stow kluczowych.

Istnieje wiele innych waznych wskaznikow, ale te wymienione
powyzej powinny by¢ stosowane przez wszystkich, utatwiajac
wycisniecie maksimum z prowadzonych kampanii SEO.

Jakie wskazniki swiadcza o jakosci
kampanii SEO?

Search Engine Optimization

Mierzenie efektow dziatan SEO nie jest tatwe, wyszukiwarki nie
podaja przeciez do wiadomosci czynnikdw rankingowych, a temat
ten nie zostat jeszcze do konca zbadany. Mozna jednak wskazac
kilka taktyk, ktorych stosowanie uznaje sie za “dobre praktyki”;
dodatkowo, wciaz dowiadujemy sie nowych rzeczy o tym, co
wptywa na pozycje w wyszukiwarkach pozytywnie, a co
negatywnie. Z pewnoscia warto mierzy¢ wskazniki omowione
ponizej - wykazano bowiem doswiadczalnie ich zwiazek z
rankingami wyszukiwarek.

WSKAZNIKI UDOSTEPNIANE
PRZEZ WY SZUKIWARKI

We wczesniejszych rozdziatach tego Podrecznika omowilismy juz
przerozne dane udostepniane przez Narzedzia dla Webmasterow
Google. Nie sa to jednak wszystkie informacje, jakie mozna
“wyciagnac” z wyszukiwarki: wiele informacji mozna pozyskac
zadajac wyszukiwarce odpowiednie zapytania. Ponizej
zamieszczamy liste takich zapytan wraz z ich zastosowaniami.

By efektywnie uzywac tych zapytan, musisz miec¢ najpierw jakie$
konkretne zadanie do rozwiazania. Dane, ktore otrzymasz, nie
maja wartosci dopoki nie stang sie czescia planu dziatan SEO.

O

Zapytanie Site

€

Np. site:sprawnymarketing.pl - uzyteczne, gdy chcesz sprawdzi¢
liczbe i liste podstron danej witryny zaindeksowanych przez
Google. Mozesz rozwinac to zapytanie dodajac kolejne parametry.
Przyktadowo - site:sprawnymarketing.pl/szkolenia inurl:AdWords
zwroci wytacznie zaindeksowane podstrony znajdujace sie w
katalogu szkolenia i jednoczesnie posiadajace w URL-u stowo
“AdWords”. Lista podstron nigdy nie bedzie kompletna, ale metoda
i tak jest warta stosowania. Wiecej na ten temat przeczytasz w

tym tekscie.

Google Trends

Narzedzie dostepne pod adresem Google.pl/Trends - prezentuje
zmiennos¢ popularnosci stow kluczowych w czasie. O ile jestes
zalogowany do swojego konta Google, zobaczysz takze natezenie
zapytan wyrazone w liczbach bezwzglednych, zamiast samych linii
wykresow.

Google Trends for Websites

Narzedzie dostepne pod adresem Trends.Google.com/websites -
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http://www.seomoz.org/blog/indexation-for-seo-real-numbers-in-5-easy-steps

prezentuje natezenie ruchu na wskazanych witrynach (Google
zbiera stosowne dane ze swojego toolbara, danych dostawcow
internetu, narzedzi analitycznych i innych zrodet). Takze tutaj
zalogowany uzytkownik zobaczy wykresy wyskalowane w liczbach
bezwzglednych.

Statystyki wyszukiwarki Google (Google Insights for
Search)

Dostepne pod adresem google.pl/insights/search - narzedzie
dostarcza danych o popularnosci stow kluczowych w poszczegdlnych
regionach i najpopularniejsze zapytania powiazane.

Jak uzy¢ zebranych danych w twojej
kampanii?

Znajomos¢ danych pozostanie bezuzyteczna dopoki nie bedziesz
potrafit poprawnie ich zinterpretowac i uzy¢ do wdrozenia zmian w
kampanii. Ponizej przedstawimy przyktadowe sytuacje wraz z
zalecanymi reakcjami.

Wahania
w liczbie zwracanej dla zapytan site i link

Liczby podawane w odpowiedzi na zapytania “site:” i “link:”
rzadko sa doktadne, zatem sugerujemy nie przejmowac sie
nadmiernie kazda ich zmiana, dopoki nie towarzyszy jej zmiana
natezenia ruchu do witryny. Przyktadowo, w ciagu jednego dnia
liczba linkéw do domeny SEOmoz.org potrafi wahac sie w
przedziale od 800 tys. do 2 mln. Oczywiscie takiej liczby linkow nie
da sie straci¢ w ciagu jednej doby.

Jesli jednak znaczacemu spadkowi wyswietlanej liczby linkow
towarzyszy znaczacy spadek ruchu z wyszukiwarek,
prawdopodobnie faktycznie nastapita utrata linkow (sprawdz
najwazniejsze linki, ktore dotad przysytaty do ciebie najwiecej
ruchu) lub kara ze strony wyszukiwarki (np. za spam, malware,
podejrzenie zhackowania witryny itd.). Te druga mozliwos¢ warto
sprawdzi¢ w Narzedziach dla Webmasterow Google.

Spadek

natezenia ruchu z wyszukiwarki

1. Twoja witryna zostata ukarana przez wyszukiwarke za
niestosowanie sie do wskazowek lub regulaminu.
Sprawdz w tym poscie jak potwierdzic istnienie tego
problemu i rozwiazac go.

2. Przypadkowo zablokowates robotowi wyszukiwarki
dostep do witryny. Uwaznie sprawdz plik robots.txt i
tag meta robots na poszczegdlnych podstronach, a


http://www.seomoz.org/blog/how-to-handle-a-google-penalty-and-an-example-from-the-field-of-real-estate

Jesli nastepuje znaczqcy spadek ruchu z jednej

wyszukiwarki dla wielu stéw kluczowych,
mozliwoséci jest tylko kilka:

Google.

nastepnie zajrzyj do Narzedzi dla Webmasterow

3. Wyszukiwarka zmodyfikowata swoj algorytm w
sposob, ktory okazat sie niekorzystny dla twojej
witryny. Najczesciej dzieje sie tak, gdy wyszukiwarki
naucza sie rozpoznawac jakis typ linkow jako
bezwartosciowy.

Spadek

natezenia ruchu z wielu wyszukiwarek

Jest mocno prawdopodobne, ze przez przypadek zablokowate$ robotom wyszukiwarek dostep
do witryny. Problem moze leze¢ w pliku robots.txt, tagu meta robots lub jakosci
hostingu/dostepnosci czasowej witryny, ktopotach z serwerem DNS lub w innych problemach
technicznych. Porozmawiaj ze swoimi administratorem, developerem lub firma hostingowa i
uwaznie przestudiuj Narzedzia dla Webmasterow Google.

Wahania pozycji

dla niektorych stow kluczowych

Kazdego dnia miliony witryn traci lub zyskuje pozycje dla niektorych stow kluczowych i nie ma
w tym nic niepokojacego. Zmieniaja sie algorytmy wyszukiwarek, konkurenci popetniaja btedy
lub przeprowadzaja udane kampanie, wyszukiwarki korzystaja z wielu wersji indeksu (a nawet
popetniaja btedy w toku przeszukiwania sieci, indeksowania i ustalania rankingu). Kiedy jednak
przytrafi ci sie mocny spadek pozycji, sprawdz uwaznie, czy nie popetnites jakichs btedow w
optymalizacji witryny, czy nie zostata ona “przeoptymalizowana”, czy nie tamie regulaminu
(np. cloaking, keyword stuffing itd.), czy gwattownie stracites ostatnio lub zyskates linki do
witryny. Pamietaj jednak, ze szybkie wzrosty pozycji nowych tresci i nastepujace po nich
znaczace spadki sa rzecza naturalna (pozycjonerzy nazywaja to Fresh Site Bonus - premia dla
nowych witryn).

Zwiekszenie

liczby wyswietlanych linkéw bez poprawy pozycji

Wielu wtascicieli witryn tudzi sie, ze kiedy “klasyczne” dziatania SEO, takie jak optymalizacja
“na stronie”, pozyskiwanie nowych linkow itd., przyniesie natychmiastowa poprawe pozycji.
Niestety, wyszukiwarki dziataja inaczej. Zadanie jest trudne szczegodlnie, jesli
witryna/podstrona weszta na konkurencyjny rynek - zajecie zadowalajacej pozycji trwa
wowczas dtugo i nawet pozyskanie duzej liczby dobrych linkdw nie gwarantuje szybkiego
efektu. Pamietaj, ze wyszukiwarka najpierw musi przeszukac linkujace do ciebie witryny,
nastepnie zaindeksowac je i przetworzyc. Poprawa pozycji w wyszukiwarce przychodzi wiec
dopiero z kilkudniowym-kilkutygodniowym opoznieniem.

Nie przejmuj sie niewielkimi wahaniami
pozycji. Jesli nastqpil duzy spadek, nie
wyciqgaj pochopnych wnioskéw przed
uptywem kilku dni utrzymywania sie
niskiej pozycji. Jesli promujesz wlasnie
swojq nowq witryne, aktywnie
pozyskujesz linki itd., to nagle wzrosty 1
spadki sq tym bardziej naturalne. Bqdz
przygotowany i spokojnie pracuj dalej.



Gratulujemy!

To juz koniec Podrecznika SEO dla Poczqtkujqcych.
Jestes teraz przygotowany by
wzigé optymalizacje w swaoje rece,
wdrozyé podpatrzone tu sztuczki

i zyskaé pozycje w wyszukiwarce!

VO INER

Autorzy

Chcielibysmy ztozy¢ bardzo serdeczne podziekowania wszystkim, ktorzy przyczynili sie do powstania tego przewodnika:
Urban Influence (Seattle Brand Studio)
Linda Jenkinson
Tom Critchlow
Will Critchlow
Dr. Pete
Hamlet Batista
chuckallied
lorisa
identity

Pat Sexton


http://www.urbaninfluence.com/
http://shyflower.com/
http://www.distilled.co.uk/
http://www.distilled.co.uk/blog/
http://www.usereffect.com/
http://hamletbatista.com/
http://www.linkedin.com/in/ryanpurkey
http://www.montessoriforeveryone.com/
http://www.identitydevelopments.com/
http://www.seoish.com/

SeoCatfish
David LaFerney
Kimber

glsmd

Steph Woods
robbothan
RandyP
bookworm seo
Rafi Kaufman
Sam Niccolls
Danny Dover

i Rand Fishkin

Ttumaczenie: Maciej Janas

Opracowanie graficzne wersji polskiej: Piotr Grzyb

MaxrO>.com’

SprawnyMarketing.pl

Skuteczny i ekonomiczny marketing internetowy


http://www.businessol.com/seo-blog/default.html
http://www.advancedinc.org/
http://www.masterlink.com/blog
http://www.seomoz.org/users/view/48021
http://stephwoodsseo.com/
http://www.easynetconnect.net/
http://www.internet-engine.net/
http://seoroi.com/blog
http://www.linkedin.com/in/rafikaufman
http://www.foundryinteractive.com/team/sam-niccolls/
http://www.dannydover.com/
http://www.seomoz.org/team/randfish
http://www.sprawnymarketing.pl/autor/maciej-janas/
http://mr-mushroom.com/
http://maxroy.com/
http://sprawnymarketing.pl/

